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Primer Semestre

Matematica para la Empresa |
Contabilidad General
Administracion General

Técnicas de Investigacién Practica
Introduccioén a la Comercializacion

Segundo Semestre

Matematica para la Empresa Il
Contabilidad Financiera
Comportamiento Organizacional
Introduccién a la Economia
Comunicacién Oral y Escrita

Tercer Semestre

Estadisticas

Administracion de Costos
Responsabilidad Social y Etica
Microeconomia

Derecho Civil y Comercial

Cuarto Semestre

Matematica Financiera
Metodologia de la Investigacion
Gestion de Talento

Sociologia

Macroeconomia

Quinto Semestre

Finanzas
Conducta del Consumidor

Sexto Semestre

Investigacion de Mercado
Gerencia de Ventas

Psicologia Publicitaria
Relaciones Publicas
Color y Composicion

Fundamentos de la Publicidad
Marketing Operativo
Diserio Grafico

Proyectos

Gerencia de Marca
Taller Publicitario
Marketing Estratégico

Séptimo Semestre

Preparacién y Evaluacion de

Optativo | (Community Manager)

Octavo Semestre

Negociaciones

Plan de Marketing
Campana Publicitaria
Marketing Internacional
Optativo Il (E-Business)

Desarrollo de PYMES
Trade Marketing

Retail Marketing
Auditoria de Marketing
Incoterms

PERFIL
DE EGRESO

Esta capacitado para gerenciar
empresas nacionales e
internacionales, participando en el
disefio, ejecucién, control y
evaluacion de planes de desarrollo
estratégico de marketing y
publicidad. Investiga, planifica,
evallia y analiza las necesidades de
las organizaciones y su entorno,
logra un enlace 6ptimo entre la
organizacion y el consumidor, aplica
estrategias competitivas e
innovadoras, para penetrar y
mantenerse en los mercados
nacionales como internacionales.
Posee capacidades para formalizar
el uso de las tecnologias a fin de
responder a las exigencias del
competitivo mercado nacional
como internacional, desarrollando
planes de contingencia y negocios
del mundo global, construyendo
marcas, creando y evaluando
campanfas publicitarias creativas y
efectivas.

OBJETIVOS
DE LA CARRERA

Desemperiarse eficientemente en los
mercados nacionales e
internacionales.

Utilizar las nuevas tecnologias que le
permita desarrollar estrategias
adecuadas a los mercados.
Emprender actividades con
liderazgo, eficiencia y eficacia que
promuevan el posicionamiento de los
productos en los mercados
nacionales e internacionales.
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Noveno Semestre

Décimo Semestre
Politica de Empresas

Marketing Institucional e
Identidad Corporativa

Marketing Deportivo
E-Advertising
Negociaciones Internacionales

CAMPO
LABORAL

« Organizaciones nacionales e
internacionales.

« Empresas de Servicio.

« Empresas de Consumo Masivo y
Selectivo.

« Consultoras de Marketing y
Publicidad.

« Empresas de Investigacion de
Mercado.

« Agencias Publicitarias.
« Agencias de Marketing Digital.

« Instituciones Educativas.

REQUISITOS
DE EGRESO

« Computacion | - Il

eInglés |- IV

« Examen de Grado, Tesis, Plan de
Negocios

« Pasantia

OR QUE ESTUDIAR EN
LA AMERICANA

La Universidad Americana con 31 afios de historia
institucional, es lider en educacién online.
Reconocida internacionalmente, esté posicionada
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Visitanos en todo el pais

AVESPACIO
AMERICANA

centro tecnoldgico

entre las 37 mejores Escuelas de Negocios de
Latinoamérica. Ofrece una experiencia
internacional, con doble titulaciéon e intercambio
multicultural. Estudia la carrera que te apasiona y
preparate para competir en el mercado global en la
universidad con mas innovacion, mas tecnologia,
mas internacionalidad y mas investigacion.
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