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Titulo

Percepcion de estudiantes de una universidad privada de Asuncién ante
medidas de seguridad implementadas en un caso de Shooting, 2023

Autores
(Estudiantes)

Darah Maria Isabela Benitez Aceval (MKT - Modalidad Presencial)
Veronica Concepcion Arce Benitez (GRH - Modalidad Virtual)

Docente

Asesor

Prof. Silvio Eduardo Becker, Prof. Chap Kau Kwan Chung, Prof. Dalila
Mabel Gamarra Lezcano.

El objetivo general del estudio es determinar la percepcion de los
estudiantes de una universidad privada en Asuncion frente a las medidas
de seguridad implementadas en un caso especifico de shooting o
tiroteo, 2023. Se presentd un enfoque cuantitativo, de disefio no
experimental de corte transversal y alcance descriptivo. La poblaciéon
estuvo conformada por 8089 estudiantes con una muestra de 385. La
tasa de respuesta fue de 99,7% (384). Los criterios de inclusion
considerados fueron estar activo e inscripto en la modalidad presencial,
desarrollar clases presenciales en la sede central y estar de acuerdo en
completar la encuesta. Se utilizd la encuesta como recoleccion de datos
mediante un cuestionario autoadministrable de 12 preguntas por
conveniencia en el 2023. Los resultados mas relevantes fueron: 41,9% se
encuentra muy de acuerdo que sus pertenencias sean revisadas al
ingreso a la institucion (P7) y 39,3% muy conforme con los mecanismos
de seguridad implementados por la universidad. Otras opiniones sobre
las medidas de seguridad para prevenir y responder a una amenaza de
tiroteo son: Uso de detectores de metales manuales, Mayor presencia de
guardias de seguridad, Mas concientizacion sobre sobre salud mental en
la malla curricular, Botén de panico y 911, Simulacros de emergencia y
Rayos-X para los bolsos y mochilas. Se concluye que el estudiantado se
encuentra satisfecho ante las dos dimensiones analizadas: Seguridad
Institucional ante el peligro e |Identificacion, satisfaccidon y sensacion de
seguridad por parte del estudiante.

Palabras clave: medidas de seguridad, universidad, tiroteo.
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Docente
Asesor

Prof. Chap Kau Kwan Chung.

El propodsito de este estudio es determinar el impacto de la exportacion
de carne vacuna en la economia paraguaya en el afo 2022. Se basd en
un disefo cualitativo no experimental, transversal y descriptivo. Se
realizaron 10 entrevistas profundas (5 expertos en la exportacion de
carne y 5 representantes de grandes frigorificos exportadores) de forma
presencial con una duracién de una hora por cada entrevista. Los
criterios de inclusion fueron: ser activos y expertos en el sector carnicoy
comercial, mas participacion voluntaria. El instrumento de recoleccién
de datos estuvo conformado por una guia de 10 preguntas abiertas, por
juicio en el 2023. Los principales resultados fueron: 1. La exportacion de
carne es uno de los ingresos econdmicos mas importantes de Paraguay;
2. Paraguay ha trabajado para abrir nuevos mercados para su carne
mediante la diversificacion de sus destinos de exportacion y; 3. Los
productores trabajaron para mejorar los estdndares de produccion
garantizando la cria de animales sostenibles y trazabilidad del producto.
Se concluye que el rubro de las exportaciones de carne vacuna trae
consigo impacto positivo en la cadena de la produccién como ser:
empleo, innovacion y desarrollo de la economia del pais. Por ultimo, el
Paraguay buscar ser el referente global en produccidon de carne
sostenible a nivel mundial.

Palabras clave: Carne, exportacion, economia, sostenibilidad, Paraguay.
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Analisis de las revistas cientificas digitales del area de salud patrocinadas

Titulo por las universidades en Paraguay, 2023

Autores Samira Mabel Torres Galeano (ADM - Modalidad Presencial)
(Estudiantes) Federico Nicolas Dominguez Méndez (ADM - Modalidad Virtual)

Docente Prof. Chap Kau Kwan Chung, Prof. Carlos Rafael Riquelme Benitez.

Asesor

La investigacion tiene como objetivo analizar las revistas cientificas
digitales del area de salud patrocinadas por universidades en Paraguay,
2023. Se basd en un enfoque cuantitativo, no experimental de corte
transaccional y descriptivo. Un total de 12 sitios web de revistas
cientificas pertenecientes a universidades, privadas y publicas, fueron
analizados mediante un check list compuesto por 12 variables, realizado
por conveniencia en los meses de abril y mayo de 2023. Los resultados
mas relevantes fueron: 16,6% tiene sus inicios antes de la década de los
907, 50% mantiene una frecuencia de publicacion semestral, 25% supera
a 10 volumenes de publicacion, 16,6% tiene mas asesores cientificos
internacionales que nacionales, 16,6% poseen hasta 10 indexaciones
(50% se encuentran indexadas en el Google académico seguido del

DOAJ, Latindex 2.0, REBID y SciELO Paraguay, todos con 33,3%), 79,9%
m son manuscritos originales, 11,0% reportes de casos, y por ultimo, las
revistas difunden 40% en Facebook, 30% Twitter y 30% Instagram. Se
concluye que un alto porcentaje de revistas analizadas no se encuentran
en las redes sociales, la mitad mantiene nula existencia de indexaciones
y una visualizacién discontinua de publicaciones en los primeros afos de
actividad para algunas. Conviene recordar que las publicaciones ofrecen
una amplia gama de contenidos relevantes para la comunidad en general
y, su difusidn a través de las revistas cientificas es de vital importancia
para la comunidad cientifica. Finalmente, los journals patrocinados por
las universidades deben de ajustarse a ciertos criterios para ingresar a
base de datos de mayor prestigio e impacto.

Palabras clave: Revista, medicina, salud, ciencia, Paraguay.
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El objetivo de este estudio es analizar la implementacién e impacto de la
Inteligencia Artificial (IA) en el crecimiento de los negocios de bienes y
servicios, 2023. Se basd en un enfoque cualitativo de disefo no
experimental con un corte transversal y descriptivo. Se llevaron a cabo
10 entrevistas profundas (6 duefos de empresas y 4 con cargos
administrativos) de 30 minutos cada una, forma presencial y por juicio
en el 2023. Los criterios de inclusion fueron: expertos activos en las
diversas areas empresariales y con participacion voluntaria. El Unico
criterio de exclusion fue profesionales no activos en el mundo laboral.
Los resultados mas relevantes fueron: 1. La |A puede aumentar la
eficiencia y reducir los costos operativos a largo plazo pero se necesita
una inversion inicial significativa en términos de infraestructura,
contratacion de personal especializado y formacion vy, 2. La IA puede
contribuir en la toma de decisiones administrativas mediante el analisis
de grandes cantidades de datos y proporcionar informacion util,
mejorando la eficiencia y precision de las decisiones tomadas. Se
concluye que la |A tiene un impacto positivo significativo en diferentes
areas empresariales e incrementa la eficiencia en los procesos
repetitivos y en la produccion.

Palabras clave: Inteligencia artificial, bienes y servicios, negocios,
eficiencia.
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El objetivo de la investigacidon es analizar la percepcidn de los asuncenos
sobre el marketing inclusivo en campafas publicitarias. Se basd en un
enfoque cuantitativo de disefo no experimental, corte transversal y
descriptivo. La poblacion estuvo conformada por 525.252 habitantes de
Asuncion, Paraguay. El tamafo de la muestra fue de 246 personas
calculado bajo un nivel de confianza del 94%, margen de error del 6% vy
grado de heterogeneidad del 50%. La tasa de respuesta fue del 97%
(239). Se utilizé un cuestionario online compuesto de 12 preguntas por
conveniencia en septiembre de 2022. Los criterios de inclusion fueron:
personas residentes en la ciudad de Asuncion, mayor a 17 afos y con
participacion voluntaria. Los criterios de exclusion fueron: personas
localizadas fuera de Asuncion y menor de 17 afos. Los resultados mas
relevantes fueron: 79,5% conocen la existencia del marketing inclusivo;
75,7% afirman haber visto una campafa o publicidad inclusiva (dirigida
para la comunidad LGBTIQ+ 57,3% vy para las personas con discapacidad
16,8%) en el Paraguay; 39,3% le genera una emocidon muy positiva al
observar una publicidad inclusiva; 53,6% prefiere utilizar el marketing
digital como campafna publicitaria y; solo 13,8% prefieren el marketing
inclusivo. Se concluye que la diversidad social es muy conocida en el
marketing inclusivo pero su implementacidon es bastante escaza para
muchas empresas. Las organizaciones aun logran aprovechar la
inclusividad para convertirlo en un valor agregado y poder competir
dentro del sector a que operan.

Palabras clave: Marketing, inclusividad, empresas, campaias
publicitarias
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Estrategias de marketing digital aplicadas por una Organizacién No
Gubernamental en Paraguay desde enero a marzo de 2023
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Docente

Asesor

Prof. Kwan Chung Chap Kau.

La presente investigacion pretende describir las estrategias de
marketing digital aplicadas por una ONG en Paraguay desde enero a
marzo de 2023. Se utilizd un enfoque cualitativo, disefo no
experimental, transversal y descriptivo. Se utilizd una metodologia
cualitativa de disefio no experimental, corte transversal y descriptivo. Se
llevaron a cabo dos entrevistas en el mes de mayo del 2023 vy
consistieron en 10 preguntas abiertas para el colaborador del area de
comunicacion y 6 preguntas abiertas para el director de la ONG,
realizadas a través de llamadas telefdnicas. El analisis de los resultados
destaco el uso de las redes sociales como Facebook, Instagram, Twitter,
LinkedIn, YouTube como plataforma para la publicacion de videos y la
pagina web de la organizaciéon. Asimismo, webmail y WhatsAp para el
publico interno. Ademas, implementaron la creacion de una linea grafica
para redes sociales, una mejor planificacion y una optimizacion del
contenido en los canales digitales. Se concluye satisfactoriamente que el
analisis de la aplicacion de una variedad de estrategias de marketing
digital que aplicd la ONG, se logré implementar exitosamente,
ampliando su alcance y mejorando la comunicacién con su audiencia.

Palabras clave: Marketing digital, organizacion no gubernamental,
estrategias.

Linea de
Investigacion

Técnicas de Informacion del Marketing.

Carrera -
Materia 2023

Ing. en Marketing y Publicidad.



Titulo

Influencia del color del packaging de productos en las preferencias de
estudiantes universitarios, 2022
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El objetivo de este trabajo es identificar las estrategias de Marketing
Sostenible implementadas por una empresa telefénica durante el 2022
para disminuir la emision de CO2. Se basd en un enfoque cualitativo de
disefo no experimental, corte transversal y alcance descriptivo. La
técnica de recoleccidn de datos consistid en una revision de una
entrevista publica expuesta en un medio de comunicacion digital
(Corresponsables, 2021), y a un profesional del area de marketing vy
ventas de una empresa telefénica con sede en Asuncién. La guia de
preguntas estuvo compuesta por 10 items, fue administrada de manera
presencial. Entre los resultados mas relevantes destacaron que el
rendimiento de la empresa al aplicar un plan de acciéon ecoldgico sigue
siendo alto, y no se presentan riesgos, por el contrario, ofrece varias
oportunidades, este las que destacan evita desperdicios, maximiza el
uso de los recursos de la empresa y presentar un aporte al
medioambiente. Se concluye que el Marketing Sostenible muestra
beneficios para el medio ambiente, como para la compafia creando
mayor control sobre agentes contaminantes, y promoviendo la
innovacion.

Palabras clave: Marketing Sostenible, huellas de carbono, medio
ambiente.
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Analisis de los impactos econémicos y sociales en la adopcién de
practicas de la agricultura regenerativa en el Paraguay, 2023

Autores
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Docente

Asesor

Prof. Chap Kau Kwan Chung.

La Agricultura Regenerativa (AR) surge como una estrategia
prometedora para abordar la presidon creciente sobre los recursos
naturales y mejorar la seguridad alimentaria de la poblacién. El objetivo
del estudio trata de analizar los impactos econdmicos y sociales en la
adopcion de practicas de la agricultura regenerativa en el Paraguay,
2023. Se adoptd un enfoque cualitativo, diseffio no experimental de corte
transversal y descriptivo. Se realizd tres entrevistas a expertos en
agronomia y medio ambiente con énfasis a la AR, mediante un entorno
virtual de una hora cada una aproximadamente por juicio en el 2023. El
instrumento de recoleccion de datos consistido en una guia de 13
preguntas abiertas. Los resultados mas relevantes son: interés por parte
de los agricultores y la comunidad agricola en la adopcion de practicas
regenerativas; requiere de grandes inversiones para infraestructuras y
capacitaciones; agricultores reconocen que la sostenibilidad es un
componente clave para el éxito a largo plazo del sector, es esencial
contar con la colaboracién del gobierno, industria agricola,
organizaciones no gubernamentales y comunidades locales para su
implementacion. Asimismo, entre los beneficios se encuentran una
mayor eficiencia en el uso de recursos, reduccion de costos a largo
plazo, apertura de nuevos mercados para productos agricolas
sostenibles, conservacion de la biodiversidad, reduccidn de la exposicion
a productos quimicos dafinos, etc. Se concluye que la AR tiene el
potencial de mejorar la sostenibilidad agricola y socioecondmica en el
Paraguay, como asi, un impacto positivo en la seguridad alimentaria de
todos los individuos.

Palabras clave: Agricultura regenerativa, impacto social, sostenibilidad
agricola, innovacion agricola, impacto econémico
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Impacto de las redes sociales en los emprendimientos de los
estudiantes de Economia de la Universidad Americana de Paraguay,
afno 2023
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Docente

Asesor

Prof. Roberto Fonseca Feris.

Este estudio se centrd en analizar el impacto de las redes sociales en los
emprendimientos de los estudiantes de la carrera de Economia de la
Universidad Americana de Paraguay. La investigacion tuvo un enfoque
cuantitativo, alcance descriptivo, disefio no experimental de corte
transversal. La poblaciéon se conformo por estudiantes de la universidad
gue tuvieran emprendimientos y que utilizaran las redes sociales para la
promocion y venta. De ellos se tomd una muestra no probabilistica
utilizando el muestreo en cadena o por bola de nieve. Los resultados
identificaron la red social mas empleadas, asi como la percepcion de los
desafios y beneficios que tienen los estudiantes emprendedores. Dentro
de las conclusiones mas relevantes se encuentran que los estudiantes
utilizan la red social Instagram de forma general para promover sus
productos o emprendimientos, que los desafios se relacionan con la
competencia del mercado, la generacion de un contenido de calidad vy
los conocimientos en finanzas. Entre los beneficios estd que la
promocion a través de las redes sociales es efectiva y que al hacerla
utilizando imagenes y reels aumenta el nimero de seguidores.

Palabras claves: emprendimiento, redes sociales, desafios, beneficios,
estudiantes universitarios.
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Docente
Asesor
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El objetivo de este estudio de investigacion es determinar el uso de las
TIC en el lugar de trabajo desde la perspectiva del usuario, 2023. Se basd
en un enfoque cuantitativo de disefio no experimental corte transversal
y descriptivo. Se encuestd a 17 personas por conveniencia en el 2023
cuyo Unico criterio de inclusion fue de querer participar de forma
voluntaria al cuestionario. El instrumento de recoleccidn de datos estuvo
compuesto por 7 preguntas enviado via WhatsApp a los participantes.
Los resultados mas relevantes fueron: el 70,6% considera que el mundo
no puede vivir sin los avances tecnoldgicos, 70.6% que la tecnologia les
ayuda con el acceso rapido a la informacion y 88,2% de los encuestados
considera que algunos trabajos podrian desaparecer con el avance de la
tecnologia. Se concluye que el desarrollo tecnoldgico ha influido
fuertemente en los procesos de trabajo de las empresas. La tecnologia
moderna impulso el rapido crecimiento y expansion de estas empresas,
permitiendo tareas mas eficientes, reduciendo errores y acelerando la
transferencia de informacion. Estos avances tecnoldgicos aumentaron la
productividad y redujeron los costos financieros y el tiempo.

Palabras clave: Tecnologia, TIC, Empresas, impacto.
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Efectividad de la publicidad programatica en la comercializacién digital
de contenido audiovisual en una empresa del sector de
telecomunicacién, 2023

Autores
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Docente
Asesor

Chap Kau Kwan Chung.

La publicidad programatica utiliza la tecnologia avanzada para analizar
las estrategias de automatizacion en tiempo real para segmentar
especificamente a su publico objetivo. Es por ello que, con la
incorporacion de nuevos procesos, se ha desarrollado en la industria
audiovisual la inclusidon de la tecnologia digital en las areas publicitarias
con la finalidad de tener mayor eficiencia en la aplicacidn de los métodos
de comercializacion, especificamente en la publicidad programatica del
sector de las telecomunicaciones. El objetivo general planteado fue
analizar la efectividad de la publicidad programatica en la
comercializacion digital de contenido audiovisual en una empresa del
sector de telecomunicacion, 2023 y para lograrlo se empled un enfoque
cualitativo, a través de entrevistas aplicadas a tres expertos del area por
juicio en el 2023. Los resultados mas relevantes son: La publicidad
programatica ha sido una gran aliada para fomentar la segmentacion,
medicion y modelos de compra basados en el publico objetivo. Entre los
beneficios se mencionan una mayor eficiencia en la comercializaciéon e
incremento significativo en la eficiencia de las campanias, optimizando la
relacion entre inversion y resultados. Entre las desventajas, dafios a la
imagen de la marca y pérdida de contenidos en el trafico de la red. Se
concluye que la publicidad programatica es efectiva en la
comercializacion digital y simplifica el proceso de la gestion, ahorrando
de esta manera grandes cantidades de tiempo y recursos a los
anunciantes.

Palabras clave: Publicidad, comercializacion, digitalizacion,
telecomunicacion.
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Recursos turisticos del Distrito de Ypacarai, Departamento Central, para

Titul
itufo el desarrollo de una marca ciudad, 2023
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Docente

Prof. Eduardo Becker, Prof. Dalila Gamarra.
Asesor

El desarrollo de una marca ciudad es una estrategia para impulsar el
turismo, la inversion y el desarrollo econdmico y social de una localidad.
El objetivo del presente trabajo es identificar los recursos turisticos
(tangibles e intangibles) con los que cuenta el Distrito de Ypacarai,
Departamento Central, que pueden ser considerados para el desarrollo
de una marca ciudad. La investigacion presenta un enfoque mixto, de
disefio no experimental de corte transversal y alcance
exploratorio-descriptivo. Los objetos de analisis lo componen 37
recursos turisticos (tangibles e intangibles) del Distrito de Ypacarai,
identificados en trabajo de campo realizado en el mes de abril de 2023.
La técnica de recoleccion de datos fue la observacion mediante lista de
verificacion adaptando el instrumento construido por los autores
Trinidad y Sutty (2022). Los resultados mas relevantes fueron: 43% de
los recursos identificados corresponde a la Categorias “Manifestaciones
Culturales que fueron creadas por el hombre”, los recursos cubren todas
las necesidades basicas del turista, siendo el de mayor preponderancia
el Descubrir (65%). Las experiencias que ofrecen los recursos
identificados hacen referencia a Culturas Presentes y Pasadas (38%). Se
concluye que el distrito cuenta con diversidad de recursos (tangibles e
intangibles), destacdndose los atributos mas importantes para la
construccion de su marca ciudad.

Palabras clave: Marca ciudad, Recursos turisticos, Marketing, Ypacarai.

Linea de

. . . Disefo.
Investigacion

Carrera -

) Ing. en Marketing y Publicidad.
Materia 2023




Analisis de los efectos de la tasa de interés limite sobre la cantidad de

Titulo . . . . .
tarjetas de crédito dentro del sistema financiero paraguayo 2014- 2021

Autores Yohana Orquiola (Economia)
(Estudiantes) Alejandro Chica (Economia)

Docente

José Carlos Tello.
Asesor

A mediados del 2015 el Banco Central del Paraguay (BCP), como ente
regulador del sistema financiero nacional implementa una nueva
normativa, la Ley N° 5476/15 que establece normas de transparencia y
defensa del usuario en la utilizacion de tarjetas de crédito y débito. A lo
largo de este trabajo nos centraremos exclusivamente en el impacto que
tuvo esta ley sobre la cantidad de tarjetas de crédito del sistema
financiero paraguayo durante el periodo 2014 - 2021. Para demostrar los
efectos de esta medida es necesario describir la evolucién vy
comportamiento de la cantidad de tarjetas de crédito activas a lo largo
del periodo, y analizar mediante un modelo de regresidén su posible
relacion con las tasas maximas de interés activas de cada periodo. En
este estudio se puede observar la clara relacidon existente en la
disminucion de los plasticos crediticios posterior a la implementacion de
la ya mencionada ley, afectando asi a un segmento de la poblacién de
menores recursos a los cuales les fue imposible renovar estos
instrumentos financieros debido a la modificacidon de politicas de
emision de las entidades financieras vy, por otro lado, favoreciendo al
segmento de mayores ingresos con una tasa de interés muy por debajo
del promedio del sistema financiero formal.

Palabras claves: tasa activa, tarjetas de crédito, politica econdmica,
regulacion, precio maximo.
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Efecto de Corto Plazo del Gasto Publico en la Actividad Econémica de
Paraguay
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Docente
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Esta investigacion cuantifica el efecto dindmico de la politica de
estimulo de gasto publico en la actividad econdmica de Paraguay entre
el 2003 y 2023. El método para lograr la identificacion de estas politicas
y medir su efecto es el enfoque de VAR estructural, la cual es
complementada con la informacion oficial publicada por el Ministerio de
Economia y Finanzas. Se hace una distincidon entre una politica de gasto
corriente (neto de pago de intereses) y una politica de gasto en
inversion publica. El efecto multiplicador del gasto corriente fue de 0,25
y del gasto en inversion fue de 0,48. Los resultados muestran un efecto
positivo de la politica fiscal expansiva pero no tan relevante para atenuar
los vaivenes de la actividad econdmica.
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Este trabajo realiza una investigacion cualitativa documental sobre
como la inteligencia artificial (IA) afecta a diferentes aspectos del
comercio internacional, como la logistica, el marketing, las finanzas, la
regulacion y la innovacion. Se utiliza el andlisis cualitativo documental
como método de recoleccidon y analisis de datos, examinando vy
evaluando documentos oficiales, articulos, noticias, etc., que contengan
informacion relevante sobre el tema. Los resultados muestran que la |A
tiene un impacto significativo en el comercio internacional, tanto
positivo como negativo, por un lado, la |A ofrece oportunidades para
mejorar la productividad, la competitividad, la innovacion y la
diversificacion de las actividades de comercio exterior, por otro lado, la
IA genera desafios y riesgos para las actividades de comercio exterior,
como barreras comerciales, problemas de privacidad y seguridad de los
datos, brecha digital e impacto social. Sin embargo, también se
encuentran algunas diferencias o novedades respecto a la literatura
existente. Estos resultados tienen varias implicaciones y limitaciones
para las empresas y los gobiernos que participan o se benefician del
comercio internacional. Estas implicaciones y limitaciones sugieren
algunas lineas para futuras investigaciones sobre la IA y el comercio
internacional.
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El objetivo del trabajo de investigacion es analizar la demanda de
recipientes liguidos sublimables en los emprendimientos del
departamento central de Paraguay en el primer semestre del afio 2023.
El método se basa en una investigacion no experimental, en el cual fue
empleado el tipo de investigacion descriptiva, de corte transversal,
aplicando una encuesta con preguntas estructuradas a los propietarios
de emprendimientos que dedican sus actividades a la personalizacion de
regalos por medio de la técnica de sublimacion en el Dpto. Central, la
muestra tomada fue 43 encuestados empleando el muestreo
probabilistico aleatorio estratificado para la seleccion de los
participantes.

Fueron destacadas la formalizacion de los emprendimientos del sector
estudiado y los beneficios adquiridos a partir del cumplimiento del
proceso identificando el aumento en sus ventas, el posicionamiento de
su marca y los accesos a préstamos. Al igual que la distribucion
geografica dentro del Departamento Central, la diversificacion
estratégica de comercializacion ante la utilizacidon de tiendas fisicas,
tiendas online y la combinacion de las mismas en la generacion de mayor
intensificacion en la distribucidn de sus productos, el aporte al desarrollo
econdmico nacional generando mayores ingresos y generacidon de
empleos.

Palabras clave: Sublimacioén, recipientes liquidos, demanda,
emprendimientos, emprendimientos.

Linea de

Investigacion

Técnicas de mercadeo, economia y comercializacion.

Carrera -

Materia 2023

Lic. Comercio Internacional.



Incidencia de la guerra entre Rusia y Ucrania en las exportaciones
paraguayas de carne vacuna al mercado Ruso, aiio 2022

Autores

(Estudiantes)

Miguel Ignacio Alcaraz Fleitas (CIN)
Claribel Helianna Gonzalez Santacruz (CIN)

Docente

Asesor

Irma Maria Elsa Maurandi Giménez.

Paraguay cuenta con produccidon de carne vacuna dentro de sus
actividades econdmicas, desarrolladas en campos naturales como
también en pasturas fertilizadas para su posterior comercializacion a
nivel local e internacional, por lo que el objetivo de la presente
investigacion es describir la “Incidencia de la guerra entre Rusia y
Ucrania en las exportaciones paraguayas de carne vacuna al mercado
ruso en el periodo 2022”. El tipo de investigacion empleada es
documental, de corte transversal, a través de la recoleccidon de datos vy
analisis de la informacidn de fuentes bibliograficas digitales y fisicas
tales como libros, informes, boletines y reportes de exportacion,
comunicados de prensa e informe de organizaciones, entre otros. El
disefo de la investigacion es no experimental, la categoria estudiada en
los documentos es la fluctuacion que presentaron las exportaciones de
carne al mercado ruso en el periodo 2022. Los resultados mas relevantes
describen que la guerra entre Rusia y Ucrania en relacién a las
exportaciones paraguayas de carne vacuna al mercado ruso generaron
un declive de mas de 12.000 toneladas en el primer trimestre del 2022 en
comparacion al periodo anterior debido a la exclusion de los bancos
rusos del sistema Swift y que debido al aumento del precio en el
mercado internacional al igual que el ingreso a nuevos mercados vy la
extension de la cuota de importacion de ciertos paises la exportacion de
carne fue remontada en los primeros ocho meses.
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El propdsito de esta investigacion es evaluar las repercusiones
socioecondmicas derivadas de la practica de lavado de dinero en
Paraguay, ademas de analizar las estrategias adoptadas en el pais para
prevenir este fendmeno delictivo. El lavado de dinero se refiere a la
accion de transformar ganancias obtenidas de manera ilegal en activos
legitimos, lo cual conlleva consecuencias perjudiciales tanto para la
economia como para la sociedad en su totalidad. Inicialmente, se llevd a
cabo un analisis detallado de la literatura disponible en relacion con el
lavado de dinero y su influencia en el progreso socioecondmico. Se
destacaron los factores fundamentales que contribuyen a la
propagacion de esta actividad ilegal, incluyendo la corrupcion, el trafico
de drogas vy la elusion fiscal, entre otros. Asimismo, se examinaron las
ramificaciones perjudiciales que el lavado de dinero puede acarrear para
la economia. Posteriormente, se analizan las medidas de control y
prevencion implementadas en Paraguay para combatir el lavado de
dinero. Se examina la legislacion vigente, incluyendo la Ley contra el
Lavado de Dinero y la Financiacion del Terrorismo, asi como la creacion
de la Secretaria de Prevencion de Lavado de Dinero o Bienes
(SEPRELAD). La metodologia que se implementa posee un nivel
descriptivo con enfoque cualitativo y un disefo no experimental. Se
procedid a utilizar el método analitico y la técnica de la investigacion
documental. Los principales resultados de este trabajo de investigacion
fue resaltar la importancia de abordar el lavado de dinero como una
problematica socioecondémica de gran magnitud en Paraguay que, a
través de medidas sodlidas de prevencion y control, se garantiza asi un
entorno financiero mas seguro y promueve el desarrollo socioecondmico
sostenible del pais.
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La evaluacion del riesgo de crédito en cooperativas y su impacto en los
resultados por previsiones constituidas aborda la importancia de evaluar
el riesgo de crédito en las cooperativas y como esto afecta los
resultados financieros a través de las previsiones constituidas. En las
cooperativas, los préstamos otorgados a los socios representan una
fuente importante de ingresos. Sin embargo, existe el riesgo de que
estos préstamos no se paguen, lo que puede resultar en pérdidas
financieras para la cooperativa. Para mitigar este riesgo, es fundamental
levar a cabo una evaluacion efectiva del riesgo de crédito. En el
contexto de evaluacion del riesgo de crédito, es comun que las
cooperativas establezcan provisiones, las cuales son fondos reservados
con el propodsito de protegerse ante posibles pérdidas ocasionadas por
la falta de pago. El ente regulador INCOOP establece la constitucion de
previsiones por dias de mora como medida para hacer frente a posibles
impagos. Estas previsiones constituidas tienen un impacto directo en los
resultados financieros de la cooperativa. Las previsiones son las
estimaciones de la probabilidad de impago vy la cuantia de las pérdidas
esperadas. El impacto de las previsiones constituidas en los resultados
financieros de las cooperativas es significativo. Si las previsiones son
insuficientes, las pérdidas por incumplimiento pueden superar los
ingresos generados por los intereses de los préstamos, lo que afecta
directamente los resultados vy la estabilidad financiera de la cooperativa.
Es crucial para las cooperativas evaluar de manera efectiva el riesgo de
crédito y establecer politicas y procesos adecuados para mitigarlo. Esto
implica una gestion proactiva del portafolio de préstamos, el monitoreo
constante de los deudores y la adopcién de medidas correctivas cuando
sea necesario.
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Este trabajo analiza la filatelia como fuente historica para el estudio de
obras arquitecténicas emblematicas de Asuncion y su aporte para el
conocimiento de la cultura y la historia como partes integrantes del
patrimonio cultural. La investigacion se basa en un enfoque cualitativo
con una metodologia heuristica-hermenéutica, analizando sellos
postales emitidos entre 1870 y 2021, correspondientes a tres obras
arquitectonicas asuncenas. Se realiza un andlisis iconografico e
iconoldgico de los sellos para comprender los elementos visuales y
simbdlicos presentes; asi como el contexto histérico, social y cultural en
el cual fueron emitidos. Asuncion posee una rica historia y un valioso
patrimonio arquitectdnico que han sido reflejados en los sellos postales
emitidos. Los sellos no solo son una manera de representar visualmente
las obras arquitectonicas, sino que también son transmisores de
significados historicos, sociales y culturales. La investigacion se propone,
ademas, evaluar la pertinencia del uso de sellos postales como una
herramienta educativa que propicie la trasmisiédn de conocimientos
histdricos y culturales.
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La investigacion tuvo como objetivo general analizar las tasas
impositivas de los impuestos en los paises Chile, Ecuador y Colombia
durante el periodo 2020-2022.Partimos de la linea de investigacion N ° 3
Legislacion Tributaria de la Carrera de Contaduria Publica y su
vinculaciéon con la ODS. La metodologia de la investigacion fue de disefio
no experimental, descriptivo, enfoque mixto cuali-cuantitativo. Los
resultados arrojaron que Chile presenta una tasa estandar del 19% en el
IVA, con tasas diferenciadas para ciertos bienes y servicios, como
alojamiento y algunos productos alimentarios. La administracion del IVA
recae en el Servicio de Impuestos Internos y las empresas deben cumplir
con presentar declaraciones periddicas y pagar el IVA correspondiente.
Ecuador, por otro lado, cuenta con una tasa del 12% en la mayoria de los
bienes y servicios. Ademas, ofrece un régimen especial simplificado para
pequenos contribuyentes con ingresos dentro de ciertos limites. Esto
facilita la declaracion y el pago del impuesto y es gestionado por el
Servicio de Rentas Internas. Colombia aplica una tasa del 19% en la
mayoria de los bienes, aungue bienes esenciales, como alimentos
basicos, medicamentos y vestuario, pueden tener una tasa reducida del
5%. La administracion del IVA en Colombia corre a cargo de la Direccidn
de Impuestos y Aduanas Internacionales, y los contribuyentes también
deben presentar declaraciones periddicas y pagar el IVA
correspondiente. Se concluyd que cada pais tiene su propio enfogque en
la aplicacion de impuestos, lo que puede tener un impacto significativo
en la economia y en la vida cotidiana de los ciudadanos.
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La investigacion tuvo como objetivo general identificar las ventajas y
desventajas en el uso de las tarjetas de crédito como medio alternativo
de pago mediante la banca electronica. Partimos de la linea de
investigacion N°2 Contabilidad General, Financiera y de Gerencia, de la
Carrera de Contaduria Publica y su vinculacion con las ODS. La
metodologia de la investigacion fue de disefio no experimental,
descriptivo, enfoque cualitativo. Los resultados arrojaron que la banca
electronica permite a los consumidores realizar transacciones desde
cualquier lugar en cualquier momento. Las tarjetas de crédito suelen
contar con medidas de seguridad, como notificaciones de transacciones,
para proteger a los consumidores contra el fraude. la banca electrdnica
desempefa un papel clave en la promocidn de multiples ODS al mejorar
el acceso a servicios financieros, fomentar el crecimiento econdmico
sostenible y promover la inclusion financiera. Sin embargo, también es
fundamental que se utilice de manera responsable y ética para no
contribuir a problemas como el endeudamiento excesivo o el fraude
financiero. Se concluyd que el uso adecuado de las tarjetas de crédito
puede ser beneficioso, pero la mala gestion puede llevar a problemas
financieros significativos. En ultima instancia, la decision de utilizar
tarjetas de crédito como medio de pago a través de la banca electrdnica
depende de la responsabilidad financiera del consumidor y de su
capacidad para gestionar las tarjetas de manera efectiva. La educacion
financiera es fundamental para aprovechar al maximo las ventajas y
mitigar las desventajas.
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El 25 de septiembre de 2015, la Asamblea General de las Naciones
Unidas aprobd la Agenda 2030, que establece un conjunto de metas
globales destinadas a abordar desafios criticos como la erradicacion de
la pobreza, la reduccion de la desigualdad, la lucha contra el cambio
climatico y la promocion de la sostenibilidad. Estas metas se
materializan a través de los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
En el caso de Paraguay, el Banco Central del Paraguay (BCP) emitio la
Resolucion N°8 con el propodsito de supervisar y gestionar los riesgos
ambientales y sociales en las instituciones financieras del pais. La
presente investigacion se centré en comprender el compromiso con la
responsabilidad social corporativa y su contribucién al desarrollo
sostenible de un banco privado y otro publico en el Paraguay en el afio
2022, analizando cémo han alineado sus estrategias, politicas y
operaciones con los ODS, asi como las practicas de divulgaciéon y
rendicion de cuentas utilizadas para comunicar sus avances en esta area.
La investigacion se basd en un enfoque cualitativo y cuantitativo,
incluyendo revision del informe anual del ano 2022 del Banco GNB S.A.
y Banco Nacional de Fomento. En un mundo donde la sostenibilidad y la
responsabilidad social son imperativos, esta investigacion destaca la
importancia de que los bancos desempefien un papel activo en la
consecucion de los ODS. La alineacion con la Agenda 2030 no solo es
una responsabilidad ética, sino también una oportunidad para el
crecimiento sostenible y la generacidn de impacto positivo en la
sociedad.
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El turismo fluvial en los rios estd adquiriendo una mayor relevancia en la
actualidad, lo cual se puede evidenciar en los municipios riberefos, ya
gue los mismos poseen una belleza natural Unica, que se entreteje con el
paisaje cultural y la cotidianidad de los pobladores que habitan en sus
riberas. El objetivo de la investigacion fue analizar las condiciones y
potencialidades naturales y culturales que poseen los municipios
riberefos al rio Paraguay, que permitiran el desarrollo de un proyecto de
Turismo Fluvial, que incluya actividades de recreacion, pesca e
interaccion con la naturaleza y la cultura en el tramo Asuncion, Nueva
Asuncién y Villa Hayes, Paraguay. Se realizd una investigacion con
enfogue mixto, descriptiva, no experimental y de corte transversal, con
una muestra no probabilistica, compuesta de treinta pobladores. Para el
levantamiento de la informacion se utilizaron cuestionarios con
preguntas abiertas y cerradas, y una guia de observacion, para
determinar las potencialidades de los recursos de cada municipio. El hilo
conductor de la investigacion fue el enfoque tedrico de la valorizacion
turistica. Se constata que las potencialidades naturales son la
biodiversidad y la hidrologia. En cuanto a las potencialidades culturales
encontramos, principalmente, la historia y la arquitectura, las
costumbres y creencias y la gastronomia local. Se evidencia que el
turismo fluvial es valorado positivamente, ya que brindaria nuevas
oportunidades de trabajo, calidad de vida y beneficios para los
pobladores de las diferentes poblaciones que habitan la ribera del rio
Paraguay.
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La investigacion tiene por objetivo definir la percepcion de los alumnos
del 1° Afo de la Carrera en Gestidon de Turismo y Hoteleria de la
Universidad Americana sobre los Recursos Turisticos (RRTT) del Centro
Historico de Asuncidon (CHA) mediante una visita técnica en el 2023, la
misma se basd en un enfogue cuantitativo, no experimental vy
descriptivo. La poblacion estuvo constituida por 34 alumnos de la
carrera. Como técnica la encuesta e instrumento un cuestionario de
preguntas cerradas y abiertas, la misma aplicada durante la visita a siete
(7) recursos-atractivos, sitios emblematicos del CHA, y ejecutadas en
dos momentos previa a la visita, respondiendo a 9 preguntas cerradas y
posterior a la visita respondiendo a 4 preguntas mas, 2 de tipo cerradas
y 2 abiertas. Los resultados mas relevantes fueron: 76,5% de los alumnos,
nunca habian visitado el CHA, solo 23,5% conocian el mismo y habian
hecho un recorrido con el acompafnamiento de un guia. En su mayoria no
conocian previamente los sitios visitados. El 70.6% de los alumnos
dijeron haber cambiado su opinidon sobre el CHA luego de la visita
guiada realizada y en promedio el 94.1% considera interesante los RRTT
del CHA, sin embargo, expresan que no hay buena promocion de los
sitios. Esto permite concluir que la falta de promocién y conocimiento de
los recursos-atractivos, es una de las causas del escaso turismo en el
CHA.
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La presente investigacion tiene como objetivo analizar la oferta de
servicios prestados a visitantes nacionales e internacionales por los
museos del microcentro de la ciudad de Asuncioén. El trabajo se basd en
un enfoque cuantitativo, no experimental, transversal y descriptivo. La
poblacién de estudio fueron los museos de Asuncion, tomando como
muestra dieciséis (16) de ellos ubicados en el microcentro de la ciudad.
Para la recoleccion de datos, se utilizé una ficha de recoleccion de datos,
estructurada en cuatro dimensiones de analisis: D1: Condiciones para el
turismo (4), D2: Disponibilidad del Museo (6), D3: Servicios Basicos (8) y
D4: Servicios Turisticos (5). Los resultados principales muestran un
cumplimiento de los criterios de la D1 en un 70.31%, la D2 en un 61.46%
de la D3 de 79.69%, el cual fue la de mayor cumplimiento y la D4 con
solo el 50% de los criterios establecidos, siendo la de menor
cumplimiento. Asi también, se comprobd el bajo nimero de museos que
abren sus puertas los fines de semana, la falta de politicas que
favorezcan la inclusion y que facilitan el acceso a de todos los estratos y
grupos sociales. Por lo que se concluye que Asuncion tiene mucho
patrimonio cultural que mostrar, pero necesita de estrategias que
favorezcan e incrementen las visitas de personas nacionales e
internacionales a los museos.
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El marketing digital ha sido un desafio para las microempresas luego de
la situacidn de crisis global del 2020, pero con ello se vino una ola de
cambios en materia digital de la cual los negocios por muy pequeios
gue fueran no quedaron exentos. El objetivo de este estudio fue Analizar
las estrategias de Marketing Digital aplicadas por las Microempresas de
la ciudad de Santa Maria, Misiones. El estudio empled un disefo no
experimental, de tipo descriptivo, corte transversal y enfoque
cuantitativo. La poblaciéon objetivo del estudio estuvo constituida por
microempresas de la ciudad de Santa Maria. Se aplicd dos cuestionarios
para la recoleccion de datos, uno a muestra de 370 clientes y otro a una
m muestra de 10 microempresas. Los datos cuantitativos se recopilaron y

analizaron mediante el uso de Microsoft Excel y el programa estadistico
SPSS. Entre los resultados se destaca que las microempresas aplican
buenas estrategias de marketing digital las cuales ayudan al crecimiento
de su negocio e incremento de las ventas. Ademas, se registrd que los
clientes prefieren en un gran porcentaje buena informacién en medios
digitales para realizar las compras y ademas se encuentran satisfechos
en un buen porcentaje con las estrategias que aplican las

microempresas.
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En resumen, este trabajo de investigacion se centra en el desarrollo de
una marca ciudad para Ypacarai, El desarrollo de una marca ciudad es
esencial para promover el turismo, la inversidn y el crecimiento
econdmico y social de una localidad. En este contexto, Ypacarai, una
ciudad en Paraguay, tiene el potencial para desarrollar una marca que
resalte sus atributos y atractivos, y se diferencie de otras ciudades de la
region. El objetivo de esta investigacion es analizar las tendencias,
oportunidades y desafios en el mercado turistico y empresarial y ofrecer
recomendaciones para el desarrollo de la marca ciudad.

Se identifican varios problemas, como el desarrollo econdmico limitado,
la falta de infraestructura adecuada y los problemas ambientales. El
problema planteado es como implementar eficazmente un proyecto de
marca ciudad en Ypacarai que refleje la identidad cultural y natural,
atraiga turismo y mejore la economia local sin comprometer los recursos
naturales y la calidad de vida de los residentes. Los objetivos generales
son posicionar a Ypacarai como un destino turistico atractivo, promover
el desarrollo econdmico sostenible y mejorar la calidad de vida de los
habitantes. Se utilizan métodos de investigacion mixtos, como encuestas
y grupos focales, para recopilar datos y analizar la situacion actual de la
ciudad. Se identifican fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas
(analisis FODA), y se proponen estrategias como aprovechar la
ubicacion geografica, desarrollar la industria musical y establecer
alianzas estratégicas.
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Conducta del Consumidor de Green Life, 2023
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El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo general
determinar la actitud del consumidor y el proceso de cambio actitudinal
ante la empresa, la investigacion se enfoca en la empresa Life Green
especializada en venta de productos de consumicion CBD no
psicoactivos, caracterizada por ser la primera casa Canndbica de
América del Sur El aprendizaje del consumidor ya sea conductual (sobre
el estimulo) o cognitivo (sobre la actividad mental) el cual permite a las
personas que adquieran cierto conocimiento y experiencia sobre sus
compras y esta se presentard en su comportamiento futuro. El
documento proporciona informaciéon sobre el aprendizaje del
consumidor, tanto de manera general como especifica en relacion a un
producto. El aprendizaje del consumidor es un proceso en el que las
personas adquieren conocimiento y experiencia relacionados con sus
compras y consumo, y este conocimiento influye en su comportamiento
futuro. En el caso de Green Life, una empresa con tabues relacionados
con el cannabis es importante demostrar a los consumidores que los
productos son legales y no perjudiciales para la salud, y que pueden
ayudar a mejorar el estrés, la ansiedad y la depresion. En resumen, el
aprendizaje del consumidor es un proceso en el que las personas
adquieren conocimiento y experiencia relacionados con sus compras y
consumo. También El documento aborda el tema de la familia como
unidad consumidora y su relacidon con la empresa Life Green, que ofrece
productos a base de cannabis no psicoactivo. Y ‘por ultimo El
documento aborda tres conceptos importantes en relaciéon con los
consumidores: identidad, pertenencia y adhesiéon. Luego se aborda la
pertenencia de los consumidores, que se refiere a la relacion emocional
y psicoldgica establecida con una marca. En resumen, el documento
enfatiza la importancia de la identidad, pertenencia y adhesién de los
consumidores en el éxito de una marca, y sugiere estrategias para
fomentar estos aspectos en el caso de Life Green.
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En el documento presente se detalla la investigaciéon y proceso realizado
para analizar la demanda de visitantes. Turistas y—/o excursionistas en
los museos de Asuncidon en el ano 2023, el método de investigacion que
realizamos fue la investigacion de campo.

Asi como también todos los detalles a favor y puntos que mejorar y
potenciar de los museos y trabajadores de los establecimientos, ademas
de ofrecer posibles soluciones, y diseflar estrategias de promocién. Un
museo es una institucién sin animo de lucro, permanente y al servicio de
la sociedad, que investiga, colecciona, conserva, interpreta y exhibe el
patrimonio material e inmaterial. Abiertos al publico, accesibles e
inclusivos, los museos fomentan la diversidad y sostenibilidad. Con la
participacion de las comunidades, los museos operan y comunican ética
y profesionalismo, ofreciendo experiencias variadas para la educacion, el
disfrute, la reflexion y el intercambio de conocimiento. International
Council of Museums. (2023, 5 junio). Definicion de museo - International
Council of Museums.

En el caso de nuestro pais, contamos con humerosos museos historicos,
mucho arte sacro, arquitecturas de tipologia neoclasica e innumerables
historias.
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En el dindmico contexto de Asuncion, donde el futbol es una pasion
compartida y arraigada, surge la pregunta crucial: équiénes son
realmente los aficionados que transforman un simple partido en una
experiencia compartida? Un estudio exhaustivo se adentra en este
mundo apasionante para comprender a los posibles clientes de un bar
tematico de futbol en el corazén de la capital paraguaya. La
investigacion, basada en encuestas a 384 personas de Asuncion, arroja
resultados prometedores. La mayoria de los encuestados demuestra un
claro conocimiento de la pasion futbolistica del pais y asiste
regularmente a bares. Ademas, consideran crucial la tematica y la
estética del local. Sorprendentemente, un gran porcentaje de los
encuestados no conoce un bar de futbol, pero estarian dispuestos a
asistir a uno. Estos hallazgos delinean un perfil claro de posibles clientes,
estableciendo una base sodlida para la creacién de un bar tematico de
futbol en Asuncidon. No obstante, se recomienda validar estos resultados
mediante grupos focales con diversos segmentos de mercado para
asegurar una comprension completa del publico objetivo. Este estudio
demuestra como el analisis de mercado, combinado con métodos
cientificos, puede ser una herramienta decisiva para los empresarios,
ofreciendo valiosa informacién para el desarrollo de negocios auténticos
y memorables en el apasionante mundo del futbol asuncefo.
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El presente trabajo tiene por objetivo analizar la usabilidad y aplicacidn
de las paginas webs de los municipios de la Regidn Turistica Sur del
Paraguay, para la promocidn online de sus destinos turisticos. La
poblacidon estd constituida por un total de 56 municipios de los
departamentos de Neembucu, Misiones e Itapua. La técnica aplicada fue
la observacion, como instrumento una lista de cotejo compuesta por seis
variables y 43 items, estos son: Descripcion general del destino (3),
informacion turistica del destino (9), informacidén util para el visitante
(13), opciones de reservacion (4), interactividad con los usuarios en
redes sociales (8), posibilidad de contacto (6). Los principales
resultados muestran que el nivel de cumplimiento de las variables es
muy bajo en su mayoria, resaltando en cuento al nivel de mayor
cumplimiento la variable posibilidad de contacto que en los tres
departamentos obtienen un nivel de cumplimiento mayor a 25%, las
demas variables casi todas no llegan a 20% en su totalidad. Lo que
permite concluir que en su mayoria los destinos turisticos en las
localidades de los tres departamentos no usan correctamente sus
paginas web, ni aplican estrategias de promocidn online mediante ellas.
Asi mismo, no proporcionan datos e informaciones del destino que sean
utiles para el visitante, no cuentan practicamente con sistemas de
reservas on-line e incluso el uso de las redes sociales como medios de
promocion es escasa.

Palabras clave: promocion online, usabilidad, paginas web, destinos
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La Hidrovia Paraguay-Parana representa una verdadera autopista fluvial
gue conecta el corazon del continente con los principales puertos
maritimos de la region. Esta via navegable, conformada por los rios
Paraguay y Parand, ha sido fundamental para el comercio internacional,
permitiendo el transporte de cargas a gran escala desde las regiones
productoras hacia los mercados internacionales.

El objetivo principal de este estudio fue demostrar la incidencia a futuro
del uso de la via navegable Hidrovia Paraguay - Parand para las
exportaciones. Donde se ha observado detalladamente todas sus
caracteristicas para demostrar lo planteado.

Para la investigacion se llevd a cabo una metodologia de caracter
descriptiva, a través del disefo cualitativo y el disefio no experimental,
esto se desarrolld6 mediante tres sustanciosas entrevistas en
conocimiento con el seflor Lidio Mendieta, quien se desempefia como
subgerente de Puertos del Exterior dentro la ANNP, con el seflor Mario
Anibal Romero Lovera, Gerente General de la CAFyM y finalmente con
un representante de una empresa exportadora Mariela Mareco, Gerente
de logistica.

Teniendo en cuenta los resultados obtenidos dentro de la investigacion,
se da certeza que la Hidrovia Paraguay - Parana es una via clave para las
exportaciones. Una brillante oportunidad para explotar todo el potencial
que se atribuye al pais.
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Esta investigacion nace a partir del objetivo principal de evaluar la
necesidad de analizar otros proveedores de papel kraft para la empresa
Bolpar S.A. con relacion a sus proveedores actuales en el periodo
2021-2023. La empresa Bolpar S.A. se dedica a producir y comercializar
bolsas de papel kraft y cuenta con una trayectoria de mas de 40 afios en
el mercado, ofreciendo a sus clientes productos de calidad. A partir de la
pandemia del Covid-19, se inestabilizd la relacidon con su proveedor
actual, proveniente del Brasil y por lo tanto surgidé la oportunidad de
expandir nuevas alianzas con otros mercados de otros paises. Es
importante resaltar que la materia prima que conforma el stock de la
empresa estd compuesta principalmente por el papel kraft, el cual, en los
ultimos anos, sufrid una importante fluctuacion en su demanda,
amenazando la produccion de las empresas que trabajan a partir de ello.
Para esta investigacion, se utilizd los siguientes instrumentos de anélisis
de datos; revisidn bibliografica de paginas webs, investigaciones
académicas relacionadas al tema y articulos de libros. De la misma
manera, se realizé a través de entrevistas semiestructuradas con los
representantes de la empresa Bolpar S.A. por el cual, el método utilizado
fue el cualitativo, no experimental, es decir que, se pudieron observar
fendmenos que se fueron dando en su contexto natural. Como resultado
de la entrevista realizada al Gerente General de la empresa Bolpar S.A,,
se menciond que se llegaron a nuevos términos de contratos con ciertos
proveedores, pero a raiz de la inestabilidad que perdurd con la empresa
brasilera, se vieron obligados a contactar con otros productores de
papel kraft, provenientes de otros paises, iniciando un nuevo camino de
oportunidades.
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El objetivo principal de la investigacion es analizar la importancia de la
ideologia central en las Empresas Familiares de Villa Elisa-Paraguay afo
2023. La metodologia utilizada en la investigacion se basa en un enfoque
cualitativo, disefio no experimental, porque se realiza sin manipular
deliberadamente variables, de corte transeccional, y descriptivo ya que
la investigacion proporcionara informacion para llevar a cabo estudios
explicativos. Para dicha investigacion se utilizd una encuesta de siete
preguntas realizadas de manera presencial, las personas que fueron
encuestadas son de la ciudad de Villa Elisa-Paraguay. Los criterios que se
tuvieron en cuenta para la encuesta fueron realizar las preguntas a
personas encargadas de empresas familiares en dicha ciudad. Los
resultados obtenidos muestran que la mayor parte de las empresas si
bien conocen lo que es la misidn, visidon y valores no la aplican en sus
negocios, solo dos de las siete empresas familiares encuestadas aplican
la ideologia central. Algunos de estos comentaron que sus empresas
familiares crecen de igual manera sin tener estos planes estratégicos,
percibiendo a sus empresas dentro de cinco anos mas modernizados vy
administrados totalmente por los hijos y nietos. Concluyéndose asi en
que la ideologia central es de importancia para el éxito de las empresas
familiares, aunque muchas de ellas no la tengan preestablecidas o
escritas en papel tienen objetivos como es crecer y ser mejores en sus
respectivos rubros, por ende, indirectamente poseen misidn, vision y
valores que faltaria plasmar para una mayor organizacion y obtencion de
lo que se pretende alcanzar.
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La sucesion de empresas familiares examina el proceso de transferir la
gestion y propiedad de una empresa de una generacion a la siguiente
dentro de una familia. Estos estudios suelen abordar cuestiones claves
como, la planificacién de la sucesion, la preparacion de los sucesores, los
desafios emocionales y financieros involucrados, y los impactos en el
rendimiento empresarial. La problematica radica en el proceso de
sucesion exitosa y la construccion de un protocolo familiar mediante los
resultados obtenidos. Asi mismo, el objetivo general de la investigacion
es analizar como influyen las dinamicas familiares en la sucesion y la
construccion del protocolo familiar de las empresas familiares donde la
metodologia aplicada en esta investigacion fue por medio de entrevistas
a empresas familiares que llevan mucho tiempo en el mercado. En ese
contexto, los hallazgos del trabajo se centran en que los negocios tienen
distintas perspectivas, 2 de las empresas tienen claras acerca de quién
serd el sucesor, mientras que, para la otra aun es una cuestidon muy
prematura para que el tema se ha tocado o estructurado. Los
propietarios resaltan que los valores y principios fundamentales que
guian a los negocios son la integridad, la calidad, el compromiso con los
clientes y la sostenibilidad. En la investigacion realizada a las empresas
familiares se destaca la importancia critica del Protocolo Familiar en este
contexto, emerge como una herramienta esencial que puede mitigar
conflictos, establecer roles claros y facilitar una transicion sin
contratiempos de una generacion a otra. La implementaciéon de un
Protocolo Familiar sélido no solo contribuye a la resoluciéon de conflictos,
sino que también establece un marco para la comunicacion efectiva y la
toma de decisiones. Los beneficios se extienden mas allad de la esfera
empresarial, preservando los valores familiares y fomentando una
cultura que trasciende generaciones.
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Las empresas familiares cumplen un rol muy importante dentro de la
economia global, aportando crecimiento econédmico, empleos, solidez
empresarial y econdmica, dentro del Paraguay estas generan el 65% de
empleo, bienes o servicios. La investigacion contiene informacion acerca
de los problemas que estas empresas pueden abarcar como; problemas
de sucesion, falta de organizacién para la toma de decisiones, aspectos
gue evitan su crecimiento como organizacion. Fue realizado con el
objetivo de identificar las caracteristicas que presentan las empresas
familiares en el rubro de transporte terrestre de Paraguay ano 2023.
Aplicando los parametros metodoldgicos, se basd en un enfoque
cuantitativo de disefo no experimental, corte transversal y descriptivo.
Se utilizaron como muestra 15 empresas familiares del rubro de
transporte de Paraguay de las cuales todas respondieron
satisfactoriamente al cuestionario. El Unico criterio de inclusion fue que
sean empresas familiares en el rubro de transporte. El instrumento de
recoleccion de datos fue via plataforma de Google form; estuvo
compuesta por 18 preguntas, abarcando en ella preguntas cerradas. Se
concluyd que estas empresas hoy dia mantienen una gran tradicion,
organizadas principalmente de forma familiar y en las que sus decisiones
no son relativos a problemas internos, son mas bien influenciados por las
situaciones externas. Los resultados revelan una combinacion de
fortalezas y desafios para la estructuracion de las empresas familiares
del rubro de transporte terrestre, resultada de suma importante apoyar
a este sector para el desarrollo de estrategias y acciones que impulsan el
éxito y la sostenibilidad a largo plazo
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La investigacidon tiene como objetivo analizar los aspectos generales de
las revistas multidisciplinarias digitales editadas por universidades en
Paraguay, 2023. Se basd en un enfoque cuantitativo, no experimental de
corte transaccional y descriptivo. La poblacion consistié en un total de 18
revistas. Sin embargo, 4 de ellas fueron excluidas por no cumplir con los
requerimientos minimos necesarios. Por lo tanto, 14 revistas fueron
analizadas para el efecto. Los criterios de inclusion fueron: revistas de
caracter multidisciplinar, digital y perteneciente a universidades
(publicas o privadas) en el pais. Los criterios de exclusién fueron:
revistas enfocadas a una sola ciencia con publicaciones de actividades
varias (intramuros y extramuros) de la propia institucién y sin posibilidad
de ser indexadas. La técnica de recoleccion de datos consistio en un
analisis de sitios web mediante un check list compuesto por 10 variables,
por conveniencia en el mes de mayo de 2023. Los resultados mas
relevantes fueron: 78,5% son revistas editadas en universidades privadas,
64,2% mantienen una frecuencia de publicacion semestral, 21,4% goza
de 8 a 10 indexaciones y solo 28,5% difunden sus publicaciones a través
de las redes sociales. Se concluye que existe una gran escasez de
indexaciones en las revistas estudiadas, especialmente en bases de dato
de gran impacto como SciELO Paraguay (a nivel nacional) y Scopus y/o
Web of Science (a nivel internacional). Finalmente, el uso de las redes
sociales para la difusion de los articulos cientificos también es limitados,
Unicamente Twitter y Facebook son los mas utilizados.

Palabras clave: Revistas multidisciplinarias, investigacion, universidades,
Paraguay.

Linea de
Investigacion

Comercializacion e Investigacion de Mercados.

Carrera -

Materia 2023

Lic. en Administracion de Empresas.



Titulo

Diagnéstico del clima organizacional en colaboradores de una empresa
de servicios en Paraguay, 2023

Autores
(Estudiantes)

Maria Jorgelina Sosa Viera (ADM - modalidad virtual)
Carlos Alberto Veldzguez Borel (ADM - modalidad virtual)

Docente
Asesor

Kwan Chung Chap Kau, Carlos Rafael Riguelme Benitez, César Caceres.

La investigacidon tiene como objetivo analizar los aspectos generales de
las revistas multidisciplinarias digitales editadas por universidades en
Paraguay, 2023. Se basd en un enfoque cuantitativo, no experimental de
corte transaccional y descriptivo. La poblacion consistié en un total de 18
revistas. Sin embargo, 4 de ellas fueron excluidas por no cumplir con los
requerimientos minimos necesarios. Por lo tanto, 14 revistas fueron
analizadas para el efecto. Los criterios de inclusion fueron: revistas de
caracter multidisciplinar, digital y perteneciente a universidades
(publicas o privadas) en el pais. Los criterios de exclusidon fueron:
revistas enfocadas a una sola ciencia con publicaciones de actividades
varias (intramuros y extramuros) de la propia institucién y sin posibilidad
de ser indexadas. La técnica de recoleccion de datos consistio en un
analisis de sitios web mediante un check list compuesto por 10 variables,
por conveniencia en el mes de mayo de 2023. Los resultados mas
relevantes fueron: 78,5% son revistas editadas en universidades privadas,
64,2% mantienen una frecuencia de publicacion semestral, 21,4% goza
de 8 a 10 indexaciones y solo 28,5% difunden sus publicaciones a través
de las redes sociales. Se concluye que existe una gran escasez de
indexaciones en las revistas estudiadas, especialmente en bases de dato
de gran impacto como SciELO Paraguay (a nivel nacional) y Scopus y/o
Web of Science (a nivel internacional). Finalmente, el uso de las redes
sociales para la difusion de los articulos cientificos también es limitados,
Unicamente Twitter y Facebook son los mas utilizados.
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Proyecto de Responsabilidad Social Universitaria Full day: Curso de
capacitacién para propietario de posadas turisticas de Paraguay, 2023
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Docente
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Prof. Chap Kau Kwan Chung, Prof. Hernan Isidro Sutty Segovia,
Prof. Maria Raquel Ibarra de Ramirez.

El objetivo general de la investigacidn es determinar la percepcién de los
propietarios de las posadas turisticas de Paraguay sobre el curso de
capacitacion realizada bajo el proyecto de Responsabilidad Social
Universitaria Full day en la Universidad Americana (UA), 2023. Se llevd a
cabo un enfoque cuantitativo, transversal y descriptivo. Se tomd como
muestra la totalidad de la poblacién, compuesta por dieciséis (16)
propietarios de posadas turisticas, quienes participaron del curso de
capacitacion en Gestidn de Alojamiento llevada a cabo el lunes 8 de
mayo de 2023 de 08:00 a 17:00 horas, en la sede central de la UA. La
técnica de recoleccidon de datos consistido en una encuesta cuyo
instrumento estuvo conformado por un cuestionario semiestructurado
compuesto por tres dimensiones y 18 items: caracteristicas de las
Charlas (6), temas de charlas (7) y charlas vs emprendimientos (5). Los
principales resultados fueron: media equitativa para las 3 dimensiones
Charlas vs emprendimientos (x=4) Temas de charlas (x=3,91) vy
Caracteristicas de las charlas (x=3,85). Se concluye que existe una
percepcion favorable por parte de los participantes sobre la actividad
llevada a cabo por la UA en marco de la extensidén universitaria
organizada por las Carreras de Gestion de Turismo y Hoteleria,
Contaduria Publica y Administracion de Empresas.

Palabras clave: Responsabilidad Social Universitaria, posadas turisticas,
capacitaciones, extensidon universitaria.
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El objetivo es determinar el grado de Mobbing percibido en trabajadores
de Paraguay, 2023. Se basd en un enfoque cuantitativo de corte
transversal y descriptivo. La poblacidn consistié en un total de 1.661.390
asalariados cuya muestra de 106 personas fue calculada bajo un nivel de
confianza del 91,6%, margen de error 8,4% y grado de heterogeneidad
50%. La tasa de respuesta fue de 98,1% (104) participantes. Se utilizd la
encuesta empleando el cuestionario en su version reducida de la escala
de Cisneros de los autores Fidalgo y PifAuel citado en Camus
Portocarrero y Limachi Neyra, clasificado en 3 dimensiones y 20 items:
Dignidad (8), Desvalorizacion de las capacidades (5) y Desbordamiento
por asignacion de tareas o trabajos irrealizables (7). El link del
instrumento fue enviado via WhatsApp por conveniencia en mayo y
junio de 2023. Los criterios de inclusion fueron: mayor de 15 afos,
activos, asalariados, residir en Asuncidon o Gran Asuncidén y, con
participacion voluntaria en el estudio. Los resultados mas resaltantes
fueron: la media de la dimensidén Dignidad (x=2,72), Desvalorizacién de
las capacidades (x=2,67) y Desbordamiento por asignacion de tareas o
trabajos irrealizables (x=2,76). Asimismo, la P15 “Me fuerzan a realizar
trabajos que van contra mis principios o mi ética” (x=2,91) alcanza la
mayor calificacion, seguido de P1 “Me atribuyen conductas ilicitas o no
éticas para perjudicarme” (x=2,89). Se concluye que el grado de
Mobbing es bajo en los trabajadores del Paraguay y el aumento del
Mobbing puede provocar efectos negativos en la productividad,
rotacion del personal, etc.

Palabras clave: Mobbing, acoso laboral, acoso psicoldgico, violencia
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La 3ra Misién de la Universidad, importancia de las extensiones como
promotores del desarrollo local, caso de estudio: Destino Turistico
Yaguardn. 2019-2022
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La Extension Universitaria es una de las tres funciones sustantivas de la
Universidad (las otras dos son la investigacion y la docencia) y su
objetivo es promover el desarrollo cultural y la transferencia de
conocimientos y cultura entre las diferentes clases sociales de la
comunidad. Su mision es fortalecer los vinculos entre la universidad vy la
sociedad. Tenemos como protagonistas de este trabajo de investigacion
a los estudiantes, docentes y no docentes de la Universidad Americana
y a la comunidad yaguaronina en su conjunto conformado por jovenes,
adultos, instituciones, organismos gubernamentales, entidades privadas,
organizaciones sociales, etc., que fueron parte activa de este trabajo

conjunto.

Palabras clave: Extension Universitaria, Yaguaron, desarrollo local,
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Inversidn en Infraestructura Publica y Diversificaciéon Productiva en
América Latina
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Diversificar la actividad econdmica puede ser beneficiosa para una
economia en desarrollo pues reduce la volatilidad del PIB. Los resultados
de una regresion de datos panel muestran que la inversién privada vy la
calidad de las instituciones son los principales determinantes en la
diversificacion productiva en América Latina. Mientras que la inversidn
en infraestructura publica no es un complemento de la inversion privada,
por el contrario, atenua su efecto positivo sobre la diversificacion. Este
resultado contradice la hipotesis de complementariedad de la inversidn
privada y la inversion publica. Una posible explicacion es la ineficiencia
de la inversion en infraestructura en Ameérica Latina comparada con

otros blogues regionales en el mundo.
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Aplicacion del Comercio Electrénico en Empresas de Servicios de
Titulo Transporte Terrestre de Pasajeros de Larga Distancia que Operan desde
la Terminal de Asuncidn, Paraguay, aiio 2023

Autores

Alanis Garcia.
(Estudiantes)

Docente

Prof. Hernan Sutty.
Asesor Y

El trabajo tiene por objetivo analizar el uso del comercio electrénico en
empresas de servicios de transporte terrestre de pasajeros de larga
distancia que operan desde la terminal de dmnibus de Asuncion. El
estudio se basd en un enfoque cuantitativo, no experimental, transversal
y descriptivo. Fueron analizadas un total de 9 empresas, quienes tiene
servicios regulares a distintos destinos del interior del pais e incluso el
extranjero. El instrumento de recoleccion de datos fue una lista de cotejo
con 28 criterios y 5 categorias: redes sociales asociadas a la pagina web
(7), interaccion desde la web (4), mecanismos de comunicaciéon para
concretar ventas (6), informacion de precios y condiciones de compra
(6) y opciones de pago desde la web (5). Los principales resultados
demuestran que el mayor grado de cumplimiento de las categorias
m analizadas son: CAT3 (77.78%) seguida de la CAT2 (66.67%), en cambio,
las de menor cumplimiento son las CAT4 (33.33%), CAT1 (46.03%) vy las
CAT5 (42.22%), resaltando que los mecanismos de comunicacion, la
interaccion desde la web y el uso de las redes sociales son los criterios
de mayor presencia, no reportando cumplimento en criterios como:
contar con FQA, diversidad de medios de pago, descripcion de los
servicios e informacién de medios y condiciones de pago. Por lo tanto,
se concluye que la aplicacion del comercio electréonico en estas
empresas es moderada, sin embargo, aun no todas las empresas
implementan como un canal efectivo de distribucidon de sus servicios.

Palabras clave: comercio electrénico, transporte terrestre, turismo,
servicios, Asuncion.
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Arancel Externo Comun: Analisis sobre la disminucién en los aranceles
de Importacion dentro del Mercosur y los efectos en la economia
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Los paises miembros del Mercado Comun del Sur (MERCOSUR) han
tomado un paso histérico en la direccion de promover una mayor
eficiencia y competitividad econdmica en la region. Han acordado la
implementacion de un Arancel Externo Comun (AEC), una medida
innovadora plasmada en la normativa CMC 08/2022. Esta norma tiene
como principal objetivo la disminucién de los aranceles de importacion
en un 10%, en un intento por incentivar la productividad interna y
fortalecer la competitividad externa de los paises miembros. El enfoque
metodoldgico empleado para evaluar el impacto de este cambio ha sido
de naturaleza cualitativa, enfocandose especificamente en un analisis
documental. Se realizo una comparacién de datos antes y después de la
implementacion de esta medida. La principal fuente de datos proviene
de los informes de recaudacion disponibles en el sitio web oficial de la
Aduana Paraguaya. Ademas, se han adquirido datos compleentarios
sobre las recaudaciones de los primeros cinco meses del afio 2023. Los
resultados obtenidos proporcionan una vision profunda de las
implicancias en la econdmica. Se observo una disminucidon en los
porcentajes de las recaudaciones aduaneras en los meses de enero,
febrero y abril, variando entre un 12,35% hasta un 9,08%. Sin embargo, de
manera interesante, se registrd un incremento en las recaudaciones
durante los meses de marzo y mayo, oscilando entre un 10% y un 11%.
Ademas, el andlisis de los presupuestos del Ministerio de Salud para los
afos 2022 y 2023 revela una disminucidn en los recursos destinados a
esta entidad. Sin embargo, los andlisis de los presupuestos del Ministerio
de Educacién y del Ministerio del Interior, responsable de la Policia
Nacional, para el mismo periodo de tiempo, revelan un ligero incremento
en los recursos asignados a estas entidades. Esto podria sugerir un
cambio en las prioridades de gasto del gobierno.

Palabras Claves: Mercosur, Arancel, Importacién, Economia.
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Contratos Internacionales: Riesgos en la Compraventa Internacional de
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El presente trabajo se centra en los contratos internacionales y los
riesgos que se presentan en la compraventa internacional de
mercaderias a nivel general, las mismas son de suma importancia para el
desarrollo de las operaciones comerciales y ayudan a esclarecer el
panorama en relaciéon con las responsabilidades de las partes dentro del
ambito de comercio.

De acuerdo con la finalidad del proyecto, se realiza la recoleccidn de
datos a través del método cualitativo utilizando preguntas mixtas no
estructuradas aplicando el tipo de investigacion no experimental vy
descriptiva, via correo electrénico. En el procedimiento se utilizdé como
poblacién a una funcionaria que cuenta con vasta experiencia en el
ambito de despacho aduanero, por lo tanto, como muestra se aplica una
entrevista a la Sra. Rocio Insfran quien se desempefa en en el area de
comercio; como resultado segun las respuestas e informacion del
analisis realizado, se demuestra que efectivamente los contratos de
compraventa internacional tienen que tener una buenay clara redaccion,
las partes deben tener conocimientos de cada clausula y sobre todo
estar de acuerdo, es mas que importante que el contrato sea de forma
escrita, la misma permitirda seriedad para las partes y las
responsabilidades claras con el fin de evitar riesgos de perdidas tanto
para el exportador e importador.

Palabras clave: contratos, riesgos, incumplimiento, compraventa
internacional de mercaderias, ley.
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Exploring the Influence of CRM in Mediating the Relationship between
Marketing and Sales Collaboration: Implications for Firm Performance and
Sales Outcomes
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Our motivation for doing this research is despite Customer Relationship
Management (CRM) has become a popular B2B tool for facilitating
collaboration and enhancing performance (Ata & Toker, 2012; Gummerson,
2004; Hallikainen et al., 2020; Shah et al.,, 2012). However, the adoption of CRM
among Small and Medium Enterprises (SMEs) has been slower because of
resource limitations and challenges in implementation (Wynn et al,, 2016). In
highly industrialized societies, SMEs have had to face the same challenges as
large companies to implement a CRM strategy. This has slowed down and
impacted its implementation (Alshawi, Missi, lrani, 2011). In emerging
economies, certain groups of SMEs are unaware of CRM’s importance or
existence, while some small companies, even though they recognize the
relevance of CRM to business, are not capable of investing financial and time
resources into the development of a CRM strategy and implementation (Wynn
et al.,, 2016). This study is particularly relevant to the Latin American market
because LATAM is a region where certain emerging economies stand out, which
are increasingly present in international trade. The Latin American market is
characterized by its unique contextual factors that shape international
businesses within the region, making it an ideal area for marketing research
(Aguinis et al. 2020). However, research in this region has tended to neglect
areas such as strategic marketing, favoring more general management issues,
pure economics, and productivity (Felzensztein et al, 2014; Mesquita &
Lazzarini, 2008). Therefore, research on marketing and sales collaboration,
CRM, and their impact on firm performance is limited (Fastoso and Whitelock,
2011). Under this context, there is a need for further research on the impact of
CRM on the relationship between marketing and sales collaboration, and its
effect on sales and firm performance in the B2B context marked by SMEs. This
study seeks to fill this research gap by examining the mediating effect of CRM
on this relationship.
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Comparative study on sales management in Latin America: the case of
Paraguay
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One of the management challenges that organizations face today is how they
manage their sales forces and the implications that such management has on
their performance. The objective of this exploratory study was to determine the
current state of sales management in Paraguayan companies in comparison
with other Latin American countries, seeking to understand which are the
drivers that generate sales increases, such as the commercial system used, the
focus on customer satisfaction, and the sales performance obtained by the
companies participating in this study. For data collection, a closed survey was
applied to members of senior management and executives of 1,300 companies
from a total of 10 countries in the region, these being companies from various
sectors, including financial services, banking, telecommunications, mass
consumption, pharmaceuticals, retail channels, construction, and others, where
46.58% correspond to the B2B sales model, 39.97% to B2C sales, and 13.45% to
other sales models. Among the most relevant results, it is highlighted that the
ability to manage customer relationships is a key factor for commercial and
sales management, as is communication and cooperation between the
marketing and sales departments within companies. The customer relationship
management strategy is meeting the objectives of the companies according to
the performance observed in different aspects related to this factor.
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Estudio comparativo sobre redes comerciales en Latinoamérica: el caso de
Paraguay

Autores
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El objetivo de este estudio exploratorio fue determinar el estado actual de la
gestion de ventas en las empresas paraguayas en comparacion con otros paises
latinoamericanos, buscando entender cudles son los impulsores que generan
incrementos en las ventas. Se aplicé una encuesta cerrada a miembros de la alta
gerencia y ejecutivos de 1.301 empresas en un total de 10 paises de la regidn,
siendo estas de diversos sectores, entre ellos servicios financieros, banca,
telecomunicaciones, consumo masivo, farmacéuticas, canales minoristas,
construccion, entre otros. Los resultados mas relevantes, destacan que tanto la
conversion de prospectos a clientes, asi como la retenciéon y la recuperacion de
clientes es moderada a buena, mientras que un aspecto a mejorar es la medicidn
del costo de visitas por venta, debido a su importancia para la optimizacion de

recursos materiales y humanos.
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La gestion de ventas en el contexto latinoamericano, evidencias de empresas

Titulo
que operan en Paraguay

Marcelo Ferrer.

La gestion de la fuerza de ventas es una tarea prioritaria en las empresas, ya que
tiene una repercusion directa en el desempefo de las mismas. En este estudio
se analizan distintos aspectos relacionados a la gestidn de ventas en las
empresas locales y se hace una comparacion con lo que sucede en el contexto
latinoamericano en base a los datos obtenidos de 10 paises de la regidn,
incluyendo Argentina, Brasil, Bolivia, Colombia, Chile, Ecuador, Panama3,
Paraguay, México y Uruguay. Este estudio busca identificar los principales
impulsores que generan incrementos en las ventas y comprender como influyen
en el desempeio de ventas en las empresas analizadas. Se realizd un estudio
exploratorio no experimental con métodos cuantitativos. Se aplicd una
encuesta con un cuestionario adaptado compuesto por 28 preguntas para
medir el desempefio en relacidn a la conversién, retencidon y recuperacion de
clientes. Asi como también para evaluar la rentabilidad, el crecimiento en ventas
y las ventas promedio por cliente. Ademas, se midieron variables como la
metodologia de ventas, segmentacion, medicidon del costo de visita por ventas,
agenda comercial, uso de aplicaciones para aumentar el rendimiento de ventas,
proceso comercial, satisfaccion de clientes, ventas cruzadas, alineamiento de

los departamentos de marketing y ventas, y visiéon del futuro. La encuesta fue
m aplicada durante los meses de junio a noviembre del 2022 a un total de 1.301
directivos de empresas que operan en 10 paises de Latinoamérica, incluyendo
Paraguay. En cuanto a la conversion de prospectos a clientes, los resultados
sefalan que mas del 75% de los ejecutivos paraguayos cree que su empresa
tuvo un desempefio bueno, muy bueno o excelente, en comparacién con el 65%
de la muestra completa. Asimismo, el 69,45% cree que su empresa lo hizo bien,
muy bien o excelente en la retencién de clientes, frente al 76,63% de la muestra.
Mientras que, en relacidn con la recuperaciéon de clientes perdidos, el 63,88%
cree gue sus organizaciones lo hicieron bien, muy bien o excelente, frente al
53,35% del total de la muestra. Por otro lado, el 36,10% de los ejecutivos
paraguayos afirma gque su empresa cuenta con una metodologia estandarizada
para recuperar a los clientes perdidos, frente al 22,91% de la muestra completa,
marcando una diferencia importante entre las empresas de Paraguay vy las del
resto de la region. Los resultados indican que las empresas en Paraguay se
encuentran ligeramente por debajo del promedio de la regidn en varios
indicadores, mientras que se destacan en algunos como la retencién de clientes,
debido principalmente a que las empresas cuentan con una metodologia
especifica para tal efecto
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Titulo

Estudio sobre la Transformacién Digital en las MiPymes de Paraguay

Marcelo Ferrer, Katherin Arrua, Arturo Gonzalez

Este informe se enfoca en evaluar la transformacion digital de las Micro,
Pequenas y Medianas Empresas (MiPymes) en Paraguay mediante el analisis
detallado de ocho dimensiones clave. Estas dimensiones abarcan desde el uso
de tecnologia y habilidades digitales disponibles hasta la estrategia de
transformacion digital, la cultura organizacional, los procesos vy el
procesamiento de datos. El estudio revela un panorama variado en la adopcion
y aplicacion de tecnologia digital entre las MiPymes de Paraguay. Aunque existe
un conocimiento generalizado sobre los beneficios de la tecnologia digital, se
observa una disposicion considerable para avanzar hacia niveles mas altos de
digitalizacion. Esto sugiere una oportunidad para el crecimiento y la innovacion
en estas empresas, mejorando la eficiencia operativa y la experiencia del cliente.
Las MiPymes muestran disposicion para invertir en tecnologia digital, pero se
observa una disparidad en el conocimiento y la facilidad de uso de esta
tecnologia. Ademas, la implementacion de programas o aplicaciones
especializadas varia entre las empresas, lo que indica necesidades y estrategias
diferentes dentro de ellas. En cuanto a la estrategia de transformacion digital,
aungque hay presencia en internet y promocion digital, la capacitacion y la
actualizaciéon de plataformas digitales pueden ser inconsistentes, limitando su
efectividad en el entorno digital. La cultura organizacional refleja una
dependencia mixta de métodos tradicionales y digitales en la gestion de datos.
Existe una oportunidad para mejorar la comprension y la gestion de los clientes
mediante la adopcion de soluciones digitales mas avanzadas.
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International Economic Integration from the Perspective of Economic

Titulo Complexity and Economic Fithess: A Methodological Proposal

Autores Arturo Gonzalez.

International Economic Integration can be described as a process in which a
group of countries seeks mutual benefits through mechanisms such as the
elimination and/or reduction of trade, social, and political barriers between
others. From an economic point of view, the importance of the integration of
countries is fundamental for their development simply because most of them
are part of some system of international economic integration. In this work, the
issue of economic integration will not be discussed in depth but instead will
oversee proposing some well-known metrics in the field of economic
development that could be very useful as analysis and decision-making tools. in
the process of regional economic integration. In this sense, this work proposes
using concepts and metrics of Economic Complexity and Economic Fitness to
identify combined productive capacities between countries that are part of an
economic block, whether real or fictitious. The problem in understanding how
econo mically integrate the countries is to identify the combined productive
capacities that would exist if two or more countries that make up an economic
block are considered as a single country. Experimental analyzes were carried
out for a fictitious case, where a world with 10 countries and 15 products is
presented; in addition, 3 economic blocks were defined, which were analyzed
applying economic complexity and economic fitness metrics. The results
obtained reflect the great importance of economic integration since, by
establishing economic blocks, it is possible to capture more productive
capacities by improving both the diversity of the economic block and the
ubiquity of the products produced in it by addressing the productive capacities
of the member countries.
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Analysis of International Economic Integration based on a Computational
Mathematical Model of Economic Complexity - Study Case: MERCOSUR

Autores

Arturo Gonzalez.

International Economic Integration entails collaborative efforts among nations
to overcome barriers and achieve shared benefits. The development of
analytical models is crucial for comprehending the interaction of countries as a
collective entity. In South America, MERCOSUR stands out, comprising
Argentina, Brazil, Paraguay, and Uruguay. In this study, Economic Complexity
metrics were applied to analyze productive capacities within MERCOSUR. The
results underscore integration's significance by forming economic blocs,
capabilities are expanded, enriching diversity and the scope of production.
Economic complexity serves as a pivotal tool for assessing interdependence
and enhancing countries’ global positioning. In summary, this work highlights
how economic integration, exemplified by MERCOSUR, enhances productive
capacity, propelling development, and competitiveness in an interconnected
world. Leveraging a novel computational mathematical model, this study offers
insights into the complex dynamics of international economic integration,
shedding light on strategies to foster growth and collaboration in a rapidly
evolving global landscape.
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Limpio, Republic of Paraguay
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In this study, we address the significant issue of Energy Poverty (EP) in the
context of the Republic of Paraguay, focusing on the Carmen Soler community
in Limpio city. EP, a pivotal facet of poverty, intersects with multifaceted
dimensions of development, demanding a comprehensive approach. Our
objective is to construct a Multidimensional Energy Poverty Index (MEPI) for
Carmen Soler, utilizing secondary data collected in 2018. This index enables the
assessment of energy deprivations within households, offering insight into their
multidimensional energy poverty status. Our mixed-method approach
combines exploratory and descriptive methodologies to analyze the situation,
revealing that while incidence rates are low, intensity levels are notably high. The
MEPI score, around 9.085%, emphasizes the urban context's significance
despite its modest value. This research contributes to a broader understanding
of Energy Poverty in Paraguay and recommends further national-level studies

and policy discussions to address its implications comprehensively.
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Integracion Econdmica Internacional desde la Perspectiva de la Complejidad
Econdémica y del Economic Fitness: Una Propuesta Metodoldgica

Autores

Arturo Gonzalez.

La Integracidon Econdmica Internacional puede describirse como un
proceso en el que un grupo de paises busca beneficios mutuos a través
de mecanismos como la eliminacidn y/o reduccidon de barreras
comerciales, sociales y politicas entre otros. Desde el punto de vista
econdmico, la importancia de la integracion de los paises es
fundamental para su desarrollo simplemente porque la mayoria de ellos
forman parte de algun sistema de integracién econémica internacional.
En este trabajo no se profundizard en el tema de la integracidn
econdmica, sino que se supervisard proponiendo algunas métricas
conocidas en el campo del desarrollo econdmico que pueden ser de
gran utilidad como herramientas de analisis y toma de decisiones. en el
proceso de integracion econdmica regional. En este sentido, este trabajo
propone utilizar conceptos y métricas de Complejidad Econdmica y
Economic Fitness para identificar capacidades productivas combinadas
entre paises que forman parte de un bloque econdmico, ya sea real o
ficticio. El problema para entender como se integran econdmicamente
los paises es identificar las capacidades productivas combinadas que
existirian si dos o mas paises que conforman un bloque econdmico
fueran considerados como un solo pais. Se realizaron analisis
experimentales para un caso ficticio, donde se presenta un mundo con
10 paises y 15 productos; ademas, se definieron 3 blogues econdmicos,
los cuales fueron analizados aplicando métricas de Complejidad
Econdmica y Economic Fitness. Los resultados obtenidos reflejan la gran
importancia de la integracion econdmica ya que, al establecer blogues
econdmicos, es posible capturar mas capacidades productivas al
mejorar tanto la diversidad del bloque econdmico como la ubicuidad de
los productos producidos en él al abordar las capacidades productivas
de los paises miembros.
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Complexity Measures for the Analysis of SDG interlinkages:
A Methodological Approach.
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The 2030 Agenda, with its 17 Sustainable Development Goals (SDGs),
169 targets and 232 indicators, has set an ambitious “plan of action for
people, planet and prosperity”1 that must be achieved within 15 years
(2015-2030). These first years of implementation of the SDGs by the 193
member states of the United Nations (UN) have served the international
community to realize the complexity of the network of interactions
(synergies and trade-off) between goals, targets and indicators, within a
context where each country has set its priorities of development and
those are not always aligned with the main objective of the 2030
Agenda (lack of policy coherence; policy vs politics). As a result of this
situation, one of the main difficulties that the countries will need to
overcome is to comprehend the nature and complexity of the intricate
network of interlinkages between the SDGs, considering their universal
and integrated nature. The purpose of this study is to improve the
understanding of the level of sustainability complexity of each member
state of the UN in the process of the implementation of the SDGs based
on the Product-Space Theory and the Economic Complexity. Thus, we
present a SDG priority-setting tool applied to the challenging and
ambitious task of accomplishment of the 2030 Agenda, through the
understanding of the SDG interlinkages network and its complexity. Our
findings are significant for the on-going debate of policy coherence and
alignment of national policies with the SDGs and the sustainability path
countries should follow to progress towards an integral achievement of
the 2030 Agenda.
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Como muchas economias emergentes, la estructura productiva de la
economia paraguaya no es compleja. Depende en gran medida de
actividades de bajo valor agregado en el sector primario, como la
agricultura y la ganaderia. Estas actividades tienen un menor
rendimiento en términos de beneficios econdmicos y sociales que otras
actividades productivas potenciales y no contribuyen a aumentar la
acumulacion de capacidad. En este trabajo presentamos una
herramienta para apoyar la identificacion de sectores y productos
estratégicos que, de ser aprovechados, podrian apalancar el desarrollo a
través de la acumulacion de capacidades productivas. Nuestra pregunta
guia es: ¢Qué sectores productivos se deben promover para impulsar el
desarrollo econdmico del Paraguay a través de una transicién hacia una
economia mas compleja? Para responder a esta pregunta, utilizamos
conceptos de la teoria de la Complejidad Econdmica para identificar
nuevos productos y agruparlos con base en la metodologia Product
Space para la determinacién de productos potenciales y lo combinamos
con el Analytic Hierarchy Process (AHP) para el analisis multicriterio
considerando multiples criterios. Al hacerlo, nuestra metodologia
propuesta contribuye tanto a la Complejidad Econdmica como a la
literatura AHP. Nuestra evaluacion mostré que la combinacion de los
enfoques es util y, en el caso de Paraguay, ayudd a identificar sectores
que, si los formuladores de politicas los promueven, podrian ayudar a
impulsar el desarrollo econdmico a través de la acumulaciéon de
complejidad y capacidad.
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Sustainability and Goal Fitness Index for the Analysis of Sustainable

Titul
tulo Development Goals: A Methodological Proposal.

Autores Arturo Gonzalez.

The Sustainable Development Goals (SDGs) were adopted in September
2015 by the 193 member states of the United Nations (UN), which include
17 goals, 169 targets and 244 indicators, as an attempt to radically
change the approach of the Sustainable Development Goals. Millennium
Development (MDG). Since theadoption of the 2030 Agenda, the
scientific community has increased its interest in the evaluation, analysis,
and evaluation of the interrelationships between the SDGs, proposing
different approaches and using a diversity of methodological tools for

the interactions of the SDGs. This research proposes a methodology that
m takes advantage of the concepts of Economic Fitness for the creation of

a Sustainability Fitness Index (SFI) for the countries and a Goal Fitness
Index (GFI) for each SDG. These indices are intended to provide a tool to
analyze the interrelationships between the Sustainable Development
Goals in such a way that they offer a new approach to address the
capacities of the countries and the fulfillment of the SDGs. The results of
the SFI are a first attempt to identify development priorities aligned with
the SDGs in each country, based on their available productive capacities,
which could help make more efficient use of their limited resources and
increase the achievement of the SDGs.
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Integracion econémica internacional desde la perspectiva de la complejidad

Titulo .. . e . .
econdmica y del economic fitness: una propuesta metodoldgica.

Autores Arturo Gonzalez.

La evolucion tecnoldégica ha acelerado la integracion global de
sociedades. Desde una perspectiva econdmica, la integracion entre
paises es esencial para su desarrollo, ya que la mayoria forma parte de
algun sistema de integracion econdmica internacional. Este articulo se
enfoca en la Integracion Econdmica Internacional, un proceso en el cual
grupos de paises buscan beneficios mutuos al eliminar barreras
comerciales y politicas. A pesar de casos exitosos como la Unidén
Europea, la integracion sigue siendo un desafio. En ese sentido, se
propone utilizar métricas de Complejidad Econdmica y Economic
Fitness para identificar capacidades productivas entre paises en bloques
economicos y medir su desempefio global como si fueran un solo pais. El
articulo plantea preguntas fundamentales sobre la aplicaciéon de
sistemas complejos en el analisis de la integraciéon econdmica y busca
cuantificar las capacidades productivas de los blogues econdmicos.
Proporciona una detallada metodologia y presenta un caso practico
ficticio para demostrar su aplicacion. Este trabajo se enmarca
fuertemente en ODS8 y el ODSO9.
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La Integracion Econdmica Regional puede describirse como un proceso
en el que un grupo de paises busca beneficios mutuos a través de
mecanismos como la eliminacion y/o reduccidn de barreras comerciales,
sociales y politicas entre otros. En ese sentido, en regiones coémo las de
Latinoamérica y/o Sudamérica, dado los numerosos problemas
estructurales, en todas las areas, la integracidon regional representa una
salida muy interesante para asumir un proceso de integracidon de
capacidades productivas. Ante este escenario, se propone el estudio de
bloques regionales, actuales y pasados, reales y posibilidades, desde el
punto de vista de la Complejidad Econdmica, de tal forma a identificar
capacidades productivas y ventajas comparativas de bloques de paises
como el del MERCOSUR, el Bloque Andino, la Alianza del Pacifico y
URUPABOL (Uruguay, Paraguay y Bolivia) y la Unidon Europea y su
impacto en el mundo, como si fuera que dichos bloques representan
paises en la actualidad La Este trabajo se enmarca fuertemente en ODS8
y el ODSO9.
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Lograr la Integracién Econdmica Internacional es muy compleja ya que
depende de muchos factores y variables (Econdmicas, Geopoliticas,
Sociales, entre otras). Aunque hay casos de blogues de integraciéon
econdmica bastante exitosos (Unidn Europea, y otros en América del
Sur). En este sentido, este trabajo propone el uso de conceptos y
métricas de Complejidad Econdmica (Hidalgo & Haussman., 2009) y
Aptitud Econdmica (Tacchella et al,, 2012) para identificar capacidades
productivas combinadas entre paises que forman parte de un bloque
economico, ya sea real o ficticio, y asi poder medir el desempefo global
de los bloques econdmicos a nivel mundial como si de un pais se tratara.
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En el proceso de aprendizaje en todo nuestro camino en la investigacion, hemos
aprendido muchas cosas, pero una de las mas importantes fue que es necesario saber,
conocer y entender cdmo otras personas han resuelto (o al menos intentado resolver) los
problemas que nos han tocado abordar en distintos trabajos. Para lograr lo mencionado,
es muy importante poder realizar una buena revision de la literatura. Muchos problemas
y situaciones, no solo en el dmbito de la investigacion, podrdn ser abordadas de manera
mas sencilla, mas eficiente y por sobre todo de manera mas robusta.

En este documento, presentamos un manual basico, sencillo y resumido para realizar una
Revision Sistematica de la Literatura, para lo cual es importante conocer algunos
conceptos basicos para empezar un proceso de revision, ademas, presentamos varias
herramientas que seran de mucha utilidad en todo el proceso.

Es importante destacar, que este trabajo es resultado de muchos ensayos, de muchos
errores y de mucha lectura que nos permitieron identificar las herramientas vy
metodoldgicas que aqui se proponen, por lo tanto, estd y estard siempre sometido a
procesos de mejora y de cambios. En ese sentido, es importante destacar que este
trabajo no es “una receta de cocina” que pueda ser aplicada al pie de la letra para
cualquier tema/problematica que se esté estudiando, sino mas bien representa una guia
que es flexible, y como se menciond anteriormente, es perfectible y que se espera, pueda
ser mejorado siempre.

Nuevamente, destacamos, este trabajo no deja al lector exento de tener que leer mucho,
verificar nuestras fuentes, buscar otras fuentes y aprender mas de lo que puede brindar
este trabajo. Habiendo mencionado eso, esperamos que este material sea de utilidad en
el proceso de investigacion de los lectores.

Este trabajo presenta unos conceptos basicos sobre revision sistematica de la literatura
((Guirao-Goris., 2015) & (Guirao-Goris, Olmedo & Ferrer Ferrandis. 2008)), también se
comenta sobre la jerarquia del conocimiento, ademas se presenta un requerimiento
previo para para tener en cuenta durante el proceso de revision; también se presenta la
metodologia propuesta para una revision de la literatura donde se describen de manera
detallada los pasos -recomendados- a seguir ((Arksey & O’Malley. 2005), (Monroy,
Arciniegas & Rodriguez. 2016), (Caceres et al., 2020), (Pereira et al., 2020), (Gonzalez
et al,, 2021) & (De Oliveira et al., 2022)) y por ultimo algunas conclusiones. Se presentan

también materiales extra en los Anexos.
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El trabajo consistio en determinar la accesibilidad de los museos de la
ciudad de Asuncidn, Paraguay para las Personas con Discapacidad
(PCD), la misma abordd un enfoque cuantitativo, no experimental,
transversal y descriptivo. Se tomdé como muestra un total de 16 museos
disponibles durante las visitas de campo llevadas a cabo en el mes de
octubre de 2023. La técnica de recoleccidon fue la observacién de campo
y consultas informales, para el llenado del instrumento el cual fue una
lista de cotejo con dos dimensiones: accesibilidad al medio fisico para
PCD motriz (D1: 7 items) y accesibilidad a la informacion para PCD
sensoriales (D2: 16 items). Los resultados muestran que en promedio el
cumplimiento de la dimension 1 “accesibilidad al medio fisico” es del
37.5%, y de la dimension 2 “accesibilidad a la informacion” solo el
26.95%, resaltando que ningun museo cumple con el 100% de los
criterios en ambas dimensiones y en su mayoria existen criterios que no
son cumplidos por el total de museos. Concluyendo finalmente que los
museos analizados en su mayoria no son accesibles tanto para personas
con discapacidad motriz como aquellas con discapacidad sensoriales y
de la comunicacion.

Palabras clave: accesibilidad, museos, personas con discapacidad,
Asuncion, Paraguay
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La deforestacion, se produce como consecuencia de la tala masiva de
arboles u otros usos distintos de la tierra, en la actualidad es uno de los
diez principales problemas del ambiente, provocado principalmente por
el hombre como lo son la agricultura, la ganaderia, la urbanizacién, asi
también como por fendmenos naturales sunamis, incendios forestales y
parasitos. Por ello, la conservacion de areas verdes se torna tan
necesaria y favorable para la conservacion de la biodiversidad. Entre las
consecuencias principales de la deforestacion se citan el cambio
climatico, desertificacion, contaminacion atmosférica, degradacion del
suelo, déficit alimentario, pérdida del habitat. Es transcendental que las
instituciones publicas y privadas trabajen con los diferentes actores
sociales de manera articulada y que todas las personas tomen
conciencia de su papel en el cuidado del medioambiente. Con el fin de
mermar los dafos causados por la deforestacion, dentro de este
contexto, se analizan aspectos conceptuales, causas y acciones
principales como la reforestacion para el mantenimiento de bosques,
practicas sustentables de agricultura y ganaderia como también la
concientizacidn para el cuidado y conservacion de arboles y bosques.
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Este trabajo de investigacion tiene como objetivo general analizar la
adaptacion del contador en la era digital, afno 2022. Se apuntd a una
investigacion cuantitativa, no experimental con corte transversal y
descriptivo. Se encuestd a 295 contadores publicos con ejercicio de la
profesion y residentes en Paraguay. Los principales resultados fueron:
46.2% de los encuestados dijo que tiene un alto nivel de manejo de la
informatica, el 28.8% tiene un nivel medio, mientras que el 23.1% tiene un
nivel un poco bajo; pero que el 42.3% tuvo inconvenientes para
adaptarse a las TIC, el 34.6% pudo adaptarse con menos inconveniente
y el 17.3% no tuvo ningun inconveniente; los encuestados han citado
ventajas como rapidez, informacidn exacta y rapida, automatizacion de
la gestion, agilidad y orden y otros; también citaron desventajas como el
costo, la falta de capacitacion apropiada, las actualizaciones contables,
complejidad, dependencia de la red de internet, etc. Se concluye con la
existencia de una buena adaptacién del contador en la era digital. El uso
de las TIC permite al contador, vivir siempre al tanto de las necesidades
gue demanda la sociedad, el mercado, la empresa y convirtiéndose en su
aliado perfecto.
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La construccion de edificios junto con el transporte y la industria son las
principales causantes de la emision excesiva de diéxido de carbono
afectando la sostenibilidad del planeta tierra, considerdndose como una
de las grandes amenazas provocadas principalmente por el hombre.
Ante este impacto negativo al medioambiente, se tornan
imprescindibles los arquitectos, ingenieros y todo profesional del area
con consciencia ambiental y respetuosos con la naturaleza, que
mediante la incorporacion de métodos y estrategias sustentables para la
construccion generen cambios en la sociedad y mejoren la calidad de
vida de la poblaciéon. Con este articulo se busca promover una
arquitectura mas ecoldgica, mediante conceptos, normativas,
estrategias de arquitecturas sostenibles que mejoren el disefio, eficiencia
y la calidad de las edificaciones a través del uso racional de los recursos
naturales especialmente energia y agua, gestion de residuos hacia la
mitigacion del impacto ambiental directo e indirecto.

Linea de

Investigacion

Auditoria.

Carrera -
Materia 2023

Contaduria Publica.

Link de

Publicacioén:

https://www.columbia.edu.py/investigacion/ojs/index.php/OMNESUCPY/article/view/87



Titulo

El contexto tecnoldégico de enseianza aprendizaje: reflexiones para el
area de ciencias empresariales

Autores
(Estudiantes)

Maria Beatriz Ortellado Bogado (MKT - Modalidad Presencial)
Luis Manuel Leguizamodn Recalde (MKT - Modalidad Presencial)

Docente
Asesor

Prof. Silvio Eduardo Becker.

Este articulo de revision pretende abordar aspectos relevantes del
contexto tecnoldgico de ensefianza-aprendizaje. A causa de la crisis
pandémica por COVID-19, cuando todas las clases se desarrollaron de
manera virtual, la adaptacion al contexto tecnoldgico se convirtié en una
necesidad indispensable para todos los actores educativos,
especialmente en la Educacion Superior. El contenido del presente
documento estd basado en la consulta de material bibliografico en el
area de formacidon de las Ciencias Econdmicas, enfocados a la
gamificacion y a la simulacion empresarial. Las conclusiones hacen
referencia, por un lado, al empoderamiento, tanto de los docentes vy
estudiantes con respecto a las herramientas digitales y, por otro lado, a
la experticia profesional y didactica del docente; ademads, de la
autogestion y disciplina por parte de los estudiantes con respecto a la
utilizacion de los simuladores de gestion empresarial como herramienta
de aprendizaje.
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El color desempefa un papel crucial en la impresion de los consumidores hacia
un producto y forma parte de la identidad visual de una marca. Varios estudios
demuestran que los colores influyen en las asociaciones mentales, la percepcidn
y las decisiones de compra. Los colores no solo reflejan la esencia de una
empresa, sino que también inician la conexiéon emocional con los consumidores.
El marketing ha empleado los colores para influir en las decisiones de compra,
adaptando los tonos a los tipos de compradores. Por tanto, a la falta de
investigaciones a nivel local, sobre cémo utilizar el color en la identificacion de
marca y como afecta la percepcion del consumidor, este trabajo tiene el
objetivo de conocer la percepcion de los emprendedores del Alto Parana sobre
la importancia del color como componente de su identidad.

El 96,7% de los emprendedores del Alto Parana dan importancia al color como
identificador de marca, producto o servicio que se oferta en el mercado. El
43,3% estd de acuerdo o piensa que un color puede lograr representar y darle
esencia a una marca, mientas que el 56,7% no estd de acuerdo con esta
afirmacion.

El trabajo presenta un enfoque cualitativo, de disefio no experimental de corte
transversal. Se distribuyo un cuestionario con 10 preguntas cerradas. La muestra
estuvo conformada por 30 emprendedores entre 20 a 40 anos de edad que
cuentan con tiendas fisicas en el microcentro de Ciudad del Este o tiendas
Online.

Se concluye que existe conciencia entre los emprendedores del Alto Parana
acerca de la relevancia del color como componente fundamental en la
identificacion de una marca, producto o servicio en el mercado segun su
percepcion. Ademas, en concordancia con la bibliografia, se resalta su
capacidad como elemento de marketing visual para comunicar valores vy
atributos especificos.
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El uso del color en entornos educativos es de interés para la pedagogia, y se ha
reconocido su impacto en el aprendizaje y la comprensién de contenidos. En
este contexto, el modelo RGB (Red, Green, Blue) es una herramienta para crear
vy diseflar materiales didacticos. Los colores desempefian un papel importante,
afectando el aprendizaje, la memoria e incluso el estado de animo de los
estudiantes. Este modelo ofrece una amplia paleta de colores para diseiar
materiales didacticos de proyeccion. El objetivo es determinar cdmo este
modelo influye en el aprendizaje de los estudiantes de un curso de la carrera de
Marketing y Publicidad de la Universidad Americana, primer semestre del afio
2023, explorando cémo los colores mejoran el aprendizaje y la retencidon de
informacion. El color Azul tuvo un nivel de respuestas correctas del 56% y fue el
predominante en la memoria de los alumnos, siguiéndole el rojo con un 30%, vy
por ultimo el verde con un 14%. Se obtuvo que el azul es el color que mas
beneficia al aprendizaje y la memoria de los estudiantes. Estudio mixto, de
disefio semi experimental sin grupo control. La recoleccion de datos se realizd
a través de una encuesta a 23 estudiantes de un curso “Color y Composicion”,
primer semestre de 2023. Constaba de 12 preguntas, distribuida por WhatsApp.
Antes de la distribucion, se presentd a los participantes una serie de imagenes
por 20 segundos cada una. Se concluye que el uso del color en materiales
didacticos tiene un impacto significativo en el aprendizaje y la retencion de
informacion en estudiantes de Marketing y Publicidad de la UA tal como ya
indica el conocimiento existente. Especificamente, el color azul se destaco
como el mas beneficioso en este contexto. Por tanto, se sugiere la paleta de
colores del tono azul en el disefo de materiales educativos para mejorar la
experiencia de aprendizaje de los alumnos.
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Conflictos en empresas familiares: perspectiva de profesores de ciencias
econdmicas de una universidad privada de Asuncién-Paraguay, 2023
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Las empresas familiares son parte fundamental de la actividad
economica del Paraguay por lo tanto comprender como los profesores
perciben y analizan los conflictos puede ser de gran importancia para
abordar esta problematica de manera efectiva. El objetivo de esta
investigacion consiste analizar los conflictos en empresas familiares
desde la perspectiva de los profesores de la Universidad Americana en
2023. Se baso en un enfoque cuantitativo de disefio no experimental y
descriptivo de corte transversal, la técnica de recolecciéon de datos fue el
cuestionario incluyendo 10 preguntas cerradas, aplicado a profesores de
la Facultad de Ciencias Econdmicas y Administrativas de la Universidad
Americana tomando a 35 profesionales mediante un muestreo por
conveniencia, teniendo asi como resultado obtenido la vision,
perspectiva y opinidon sobre los conflictos en empresas familiares de los
profesores que son parte del cuerpo docente de la universidad. Teniendo
y considerando como resultado principal del estudio que los docentes
encuestados tienen un panorama claro acerca de las variables que se
ven envueltas en los posibles conflictos que pueden aparecer en las
empresas familiares, se concluye que la percepcion y analisis de los
conflictos en empresas familiares por parte de los profesores de la
Universidad Americana en 2023 puede ser crucial para abordar
eficazmente esta problematica.
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El objetivo primordial de este trabajo de investigacion es determinar
como incide el liderazgo empresarial en la continuidad de la empresa
familiar para su éxito empresarial. Para las empresas familiares, el tema
de liderazgo es una cuestion compleja debido a los vinculos
sentimentales que se desarrollan y extienden en toda la organizacion,
situacion que indudablemente afecta la toma de decisiones.

La gestion y liderazgo en una empresa familiar implica enfrentar desafios
Unicos debido a la interseccidon de los roles familiares y empresariales. Es
fundamental que los lideres establezcan una vision clara y compartida
para la empresa familiar. Esto implica definir los valores fundamentales y
los objetivos a largo plazo que guiaran las decisiones y acciones de la
organizacion. Una empresa familiar requiere un enfoque especial debido
a las dindmicas entre los roles familiares y empresariales. Al establecer
una vision clara, profesionalizar la gestion, planificar la sucesion,
fomentar la comunicacion efectiva y desarrollar el talento, una empresa
familiar puede alcanzar un crecimiento sostenible y una armonia
duradera para llevar a cabo el éxito buscado.

Palabras clave: Familia, Liderazgo Empresarial, Negocio, Conflictos,
cumplimiento de objetivos.
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Las empresas familiares representan una parte significativa del tejido
empresarial en todo el mundo. Estas organizaciones, caracterizadas por
tener una propiedad, control y gestion influenciados por una o varias
familias, enfrentan desafios y oportunidades unicas. En este ensayo,
exploraremos el liderazgo en empresas familiares y su influencia en el
desarrollo organizacional. Examinaremos coémo el liderazgo en empresas
familiares puede fomentar la innovacion a través de la tradicion, el
desarrollo de habilidades y conocimientos en lideres familiares, la
adopcion de una perspectiva sistémica del desempeio, la integracion de
conocimientos y la adaptacién organizacional, asi como la preservacion
de la rigueza socioemocional. Al comprender estos aspectos, podemos
apreciar el papel crucial del liderazgo en el crecimiento y éxito de las
empresas familiares, asi como sus implicaciones para el desarrollo
sostenible de estas organizaciones.
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organizacional, Empresas familiares.
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La distribucion de capital es una solucidon que afecta significativamente el éxito
del negocio familiar. Esta accion se refiere a como la compania utiliza sus
recursos financieros existentes, como efectivos, activos y capital de los
inversores, para financiar sus operaciones y planes de crecimiento futuro. A su
vez, la reinversidon de los beneficios obtenidos también resulta crucial para el
crecimiento y la supervivencia del negocio familiar, ya que pueden financiar
proyectos de crecimiento y expansion, aumentar la competitividad y las
posiciones en el mercado y aumentar el costo de la empresa durante todo el
periodo.

La diversificacion de la cartera para las empresas familiares es una estrategia
importante. Es una forma de minimizar el riesgo y maximizar las ganancias a
largo plazo, puede incluir inversiones en diversas industrias, mercados y activos.
De esta manera, las empresas familiares pueden protegerse en caso de
fluctuaciones del mercado y lograr varias fuentes. En las estrategias de
inversion se enfatiza la importancia de la planificacién a largo plazo para las
empresas familiares. La inversion disciplinada es esencial para lograr una
gestion financiera efectiva en las empresas familiares, y que la adopcion de un
enfoque de inversion disciplinado puede ayudar a las empresas familiares a
lograr un crecimiento a largo plazo.

Como resultado de lo expuesto, se obtienen los elementos que refuerzan la idea
de la importancia de la reinversion de capital y bienes en una empresa familiar
para garantizar su supervivencia, continuidad y crecimiento, los miembros de
una empresa familiar deben saber gestionar temas clave como el conflicto
intergeneracional, el liderazgo, la sucesion, la reinversion, la profesionalizaciéon y
la innovacion.

Palabras clave: Asignacion. Distribucion de capital. Inversion disciplinada.
Diversificaciéon de la cartera.
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Titulo Gamificacion empresarial como herramienta dinamica de motivacion y logro
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La Gamificacion representa una significativa oportunidad con mucho
potencial en cuanto a la evolucidn y mejoramiento de procesos vy
actividades cotidianas dentro del ambiente laboral, fomentando
aspectos como la motivacion y el desarrollo del talento humano. Es
fundamental que todas las actividades o gestiones empresariales
transformadas en juego, siempre permanezcan dentro de un contexto
tematico, ofrecer indicadores medibles, claros y concisos; e incluso
acompafnados de recordatorios periddicos que muestren el avance
constante. Sumado a todo lo anterior, también toma como ventaja el
aspecto social, puesto que se produce interaccion entre colaboradores
dentro de un ambiente ético y de sana competencia que complementa
la implementacidn de dicha técnica. Al transformar una actividad o tarea
cotidiana en un juego o competencia, éste genera una sensacion de
ganar en las personas lo que, a su vez, forma parte del proceso de
motivacion extrinseca, la cual no siempre resulta estar presente en
muchos ambientes laborales. A mayor integraciéon de elementos de
juego a la cotidianeidad o incluso a las actividades de alta exigencia,
menor es la monotoniay, por ente, aumenta la productividad, generando
de esta manera grandes beneficios empresariales.

Palabras clave: Motivacion, simulacion, aprendizaje asistido por
ordenador, estrategia de aprendizaje, proceso de aprendizaje,
organizacion.

Linea de
Investigacion

Gestion y Desarrollo de Personas.

Carrera - Administracion de Empresas / Optativa | - Gerencia de Empresas
Materia 2023 Familiares.

Link de
https://www.upacifico.edu.py:8043/index.php/PublicacionesUP_Sociales/article/view/401

Publicacién:




Salario Emocional: Cuidado del ambiente laboral y cultura corporativa.

Docente Prof. Rafael Riquelme.
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El salario emocional representa una alternativa efectiva cuando se busca
implementar estrategias que permitan el mejoramiento y cuidado del
entorno empresarial, incluyendo en ambiente de trabajo y la cultura
corporativa. Después de analizar parte de la bibliografia existente
relacionado a la presente estrategia, y a través de la lectura de ejemplos
y casos concretos de aplicaciones realizadas en entornos empresariales
reales; se logra una mejor apreciacion y consideracion de la importancia
del delicado trabajo que deber realizarse cuando se habla del cuidado
del talento humano de una compafiia. Si bien existen diferentes
alternativas con potencial para mejorar la experiencia de trabajar en
determinado lugar, el salario emocional permite la observacion de
resultados inmediatos como el aumento considerable de la conexidon
empleado-empresa, de la motivacion y del compromiso por el logro
efectivo de metas. Se comienza a apreciar dicho desembolso ya no
como un gasto, sino como una inversidon en el talento humano. La
implementacion de esta alternativa logra evidenciar lo relevante y crucial
gue llegan a ser factores como la motivacion y la felicidad dentro de la
cotidianeidad colaboradores, sobre todo cuando muchos de ellos pasan
extensos momentos vitales en el trabajo.

Palabras clave: motivacion, salario, organizacion, recursos humanos,
gestion del personal, ambiente de trabajo.
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La inteligencia emocional en la estructura organizacional de una
empresa familiar es un factor importante para alcanzar el éxito y la
armonia dentro de la organizacién. Es la capacidad de reconocer,
aceptar y canalizar nuestras emociones a fin de los objetivos. Factores
esenciales que influyen en la inteligencia emocional: Autoconciencia,
Autocontrol, Automotivaciéon, Empatia y Habilidades sociales
Inteligencia emocional y el desempeno laboral

Las emociones son un factor importante ya que interfiere de manera
positiva o negativa en el desempeio que presente el sujeto en su puesto
de trabajo.

Se analiza el impacto de la inteligencia emocional en el liderazgo, se
demuestra que la inteligencia emocional es el factor que determina si un
lider es exitoso o si no lo es. Determinan la capacidad de alcanzar el éxito
al afrontar las demandas vy las precisiones del entorno.

La metodologia utilizada para realizar el trabajo de investigacion es
cualitativa descriptiva, experimental de corte transversal.
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Las empresas familiares son organizaciones unicas que combinan
elementos de negocios y de familia. Esto crea una dualidad que puede
ser fuente de fortaleza o debilidad, dependiendo de cémo se gestione.
El buen manejo socioemocional es un factor clave para el éxito y la
continuidad de las empresas familiares. Esto se debe a que las empresas
familiares se enfrentan a una serie de desafios Unicos, como las
complejas dindmicas familiares y la necesidad de equilibrar las
necesidades de la empresa con las necesidades de la familia.

El buen manejo socioemocional puede ayudar a las empresas familiares
a superar estos desafios, mejorando el desempefo profesional vy
personal de los miembros de la familia, resolviendo los conflictos que
surjan y facilitando la implementacién de cambios.

En particular, el buen manejo socioemocional puede ayudar a las
empresas familiares a: Mejorar la comunicacion y la colaboracién entre
los miembros de la familia. Esto puede ayudar a evitar conflictos y a
tomar decisiones mas informadas. Desarrollar una cultura de confianza y
respeto. Esto puede crear un entorno de trabajo mas positivo vy
productivo.

Por lo tanto, las empresas familiares que desean tener éxito a largo plazo
deben invertir en el desarrollo de las competencias socioemocionales de
sus miembros.
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Esta investigacion destaca la importancia de las empresas familiares en
Paraguay considerando que estas empresas representan el 85% de las
unidades econdmicas del pais y contribuyen enormemente a la
producciéon y el empleo. La investigacion se centra en Farmacenter S.A.,
empresa perteneciente al holding familiar del entonces Grupo Cartes, se
analiza el impacto de los programas sociales, resaltar las medidas de
responsabilidad social corporativa y analizar el impacto financiero en la
microeconomia, como también la responsabilidad social corporativa
(RSE). Los resultados muestran que luego del rebranding en el 2021,
Farmacenter S.A. implementd importantes medidas de responsabilidad
social y experimentd cambios positivos. Esto ha tenido un impacto
economico significativo, brindando oportunidades de empleo para mas
de 1.500 trabajadores vy fortaleciendo las relaciones con los proveedores
locales. En la conclusion destaca Farmacenter S.A. y el papel principal
como pilar de la sociedad paraguaya, enfrenta diversos aspectos de los
desafios del desarrollo sostenible, tanto en términos de creacion de
empleo como de esfuerzos sociales y ambientales.

Palabras clave: Impacto, empresas, familiares, sociedad, rebranding.

Linea de
Investigacion

Administracion y Gestién Empresarial.

Carrera -
Materia 2023

Administracion de Empresas / Optativa | - Gerencia de Empresas
Familiares.



Mejoramiento de la direccién en negocios familiares como alternativas de
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Las empresas familiares son parte fundamental de la actividad
econdmica del Paraguay, por lo tanto, comprender como los
colaboradores perciben y analizan los conflictos resulta de gran
importancia para abordarlos de manera efectiva. El objetivo de esta
investigacion consiste en analizar los factores determinantes sobre la
direccidon de la empresa familiar “Taller Mecanico Integral Candia”, a
través de la perspectiva de los colaboradores. Se basd en un enfoque
cuantitativo de disefio no experimental de corte transversal, de alcance
descriptivo. La técnica de recoleccion de datos utilizada fue una
encuesta incluyendo 9 preguntas de respuestas abiertas y cerradas,
contando con la participacion plena de 8 colaboradores que
completaron exitosamente la encuesta. Los resultados del estudio
demostraron que los colaboradores encuestados tienen un panorama
claro acerca de las posibles mejoras en la direccion tales como
considerar la compra de nuevas tecnologias para optimizar el tiempo de
trabajo, mejorar su gestion para una buena organizacioén y planificacion,
tomar mas trabajos y aumentar los clientes. Se concluye que la
percepcion y analisis de los conflictos en empresas familiares por parte
de los colaboradores puede ser crucial para abordar eficazmente el
mejoramiento en la direccidn de la empresa familiar como alternativas
de continuidad.
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Este trabajo de investigacion examina la importancia de crear una cultura
corporativa en las empresas familiares y su efecto en el éxito y la sostenibilidad
a largo plazo. Con referencia a algunas empresas familiares paraguayas, se
enfatiza que las empresas familiares representan una parte significativa
considerable en la economia global y que su éxito a largo plazo depende del
desarrollo de una cultura corporativa sdélida. El estudio examina las ventajas de
establecer una cultura corporativa en las empresas familiares, incluida la
creacion de una identidad y valores compartidos, fomentar la importancia del
compromiso entre los empleados y promover la comunicaciéon y la cooperacion
entre familiares y no familiares.

Ademas, se analizan las dificultades que enfrentan las empresas familiares para
crear una cultura corporativa, incluida la resistencia al cambio, desacuerdos
entre los familiares y falta de profesionalismo en la gestion.

El estudio también ofrece sugerencias Utiles para establecer una cultura
corporativa soélida, incluida la definiciéon de valores y visidon, la creacién de
mecanismos de comunicacion efectivos, la promocion de la inclusion, y la
inversion en capacitacién y desarrollo de los empleados.

La metodologia aplicada en este trabajo de investigacion se basa en un enfoque
cualitativo de disefio no experimental, corte transversal y descriptivo.
Finalmente, se ha logrado alcanzar los objetivos planteados, ya que se ha
investigado adecuadamente sobre la importancia de la cultura corporativa en
una empresa familiar, mencionando principalmente la importancia de que el
desarrollo de una cultura corporativa en las empresas familiares es esencial para
promover la cohesidn interna, impulsar el crecimiento sostenible y facilitar la
sucesion generacional.
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Las empresas actuales, especialmente las familiares, enfrentan
diariamente nuevos desafios en cuanto a su gestion debido a los
cambios en su entorno y procesos de negocio. La investigacion
propuesta se centrard en analizar la perspectiva de los colabores con
respecto a la gestion empresarial familiar en la empresa Diviserv S.A.

Se aplicd el método de enfoque cuantitativo de disefio no experimental,
corte transversal y descriptivo. La poblacién estuvo conformada por un
total de 20 colaboradores de la empresa Diviserv S.A. y el criterio de
inclusion fue ser colaborador no familiar de la empresa, obteniendo una
tasa de respuesta del 75%, alcanzando un total de 15 colaboradores. Se
logré demostrar que puede existir una relacion positiva entre la
interaccion familiar adecuada, el rendimiento organizacional y la
competitividad de la empresa. Esta interaccion positiva implica tres
condiciones: relaciones familiares armoniosas, una estructura
organizativa clara y un sistema de gestion y gobierno corporativo que
permite una gestion profesional de la empresa familiar. Se determind
gue los colaboradores encuestados se encuentran comprometidos vy
sienten pertenencia dentro de Diviserv S.A., demostrando que la
empresa familiar no cumple con el estereotipo negativo que
generalmente se le atribuye a las mismas.
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La presente investigacion tuvo como objetivo investigar la importancia
de la construccion del protocolo familiar dentro de las empresas
familiares. La metodologia utilizada fue de disefio no experimental, corte
transversal, descriptivo, enfoque cualitativo. Los principales hallazgos
arrojaron que el protocolo familiar establece las pautas y procesos para
asegurar una transicion exitosa de la empresa de una generacion a otra,
aborda temas sensibles como la sucesion, la distribucion de beneficios,
la entrada de nuevos miembros a la empresa, entre otros. Ademas, la
construccion del protocolo implica una comunicacidén abierta vy
transparente entre los miembros familiares. Se concluyé que el
protocolo familiar no solo se trata de planificar la continuidad de la
empresa familiar, sino también de fortalecer la gestidn, la transparencia
y la armonia dentro de la familia y la empresa. Al abordar temas
importantes y establecer reglas claras, se pueden evitar disputas
innecesarias y garantizar una transicion exitosa a las generaciones
futuras. En este sentido, el protocolo familiar se convierte en una
herramienta esencial para preservar el legado y el éxito de la empresa a
lo largo del tiempo.
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Esta investigacion se centra en la importancia de la comunicacidén en el
entorno organizacional y destaca la necesidad de una comunicacion
humanizada, inclusiva y no violenta en todos los canales de una
organizacion. Se enfatiza que la comunicacién no solo es crucial para las
relaciones interpersonales, sino también para el éxito de las empresas en
contextos competitivos.

Se discuten las barreras que obstaculizan la comunicacion efectiva,
como la sobrecarga de informacion, la falta de retroalimentacion y las
dificultades fisicas, y se subraya la importancia de identificar y abordar
estos obstaculos para lograr una comunicacion mas clara y abierta. Se
presentan medidas de mejora para superar estas barreras, incluyendo el
desarrollo de estrategias de comunicacion efectivas, la promocion de la
escucha activa y la empatia, la atencion a la comunicacion no verbal y la
promocion de la comunicacion clara y concisa.

Finalmente se resalta la relevancia de la comunicacion en el entorno
organizacional y proporciona pautas practicas para mejorar la
comunicacion interna, lo que a su vez puede contribuir al éxito y la
eficiencia de las organizaciones en el competitivo panorama actual.
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Gusta lo ajeno, mas por ajeno que por bueno : el xenocentrismo del
consumidor en Paraguay
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El xenocentrismo del consumidor, como creencia de que se pre-fiere lo
extranjero a lo local, es una construccion relativamente nueva en la
literatura mas amplia sobre el pais de origen de los productos. Se
extiende el estudio del xenocentrismo del consumidor a Paraguay
(Sudamérica), un mercado emergente a menudo ignorado y poco
explorado, en términos de investigacion de mercados. A través de una
encuesta intencional aplicada a 397 paraguayos de clases media y alta
en 2022, se descubre la existencia del xenocentrismo del consumidor vy
se modela su re-lacién con el juicio sobre los productos de las potencias
regiona-les (Argentina y Brasil) y las superpotencias econdmicas (China
y Estados Unidos). Los resultados indican una relacion positiva y
significativa entre el xenocentrismo del consumidor paraguayo y los
juicios sobre los productos de Argentina, Brasil y Estados Unidos, pero
no aquellos de China. Se discuten las implicancias gerenciales y de
politicas publicas de los hallazgos.
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Este articulo explora la interconexidon entre el comportamiento del
consumidor paraguayo vy los productos de Argentina y Brasil, situando el
estudio en el contexto de las hostilidades pasadas (animosidad) vy las
actuales relaciones desiguales entre las tres naciones. El impacto de la
aculturacion y la recepcion de remesas familiares es significativo en la
animosidad del consumidor (AC). Los niveles elevados de aculturacion
intensifican la AC, mientras que la recepcion de remesas domeésticas
actua como factor atenuante de los sentimientos de AC. Implicaciones
practicas: Los nuevos antecedentes de la animosidad del consumidor
informan y pueden guiar la toma de decisiones de las empresas y la
formulacion de politicas para abordar la animosidad del consumidor en
Paraguay. Originalidad: Este es el primer estudio sobre animosidad del
consumidor en Paraguay.
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El sector de las micro, pequefas y medianas empresas (MIPYMES)
representa el 98% de la estructura empresarial en Paraguay, esto
demuestra el alcance e impacto que representa para el desarrollo social
y econdmico del pais. En esta linea, en el ano 2012 se ha promulgado la
Ley N° 4457 “Para las Micro, Pequefas y Medianas Empresas
(MIPYMES)” dicha disposicion establece el presupuesto basico y anual
gue debe ser destinado al sector, pasando a constituirse el fondo
denominado FONAMYPE. El objetivo de este trabajo es poder
cuantificar los recursos asignados de acuerdo con la legislacion vigente
desde su promulgacion, en ese sentido, la metodologia aplicada consiste
en analizar la asignacion y ejecucion del Presupuesto General de la
Nacion hasta el aio 2022, para el estamento rector de las MIPYMES que
es el Ministerio de Industria y Comercio y dentro de este de forma
especifica, el Viceministerio de MIPYMES, donde se evidencia que los
recursos son escasos y al comparar lo establecido en la disposicion legal
con respecto a lo efectivamente asignado y ejecutado, se evidencia que
el cumplimiento representa en promedio el 7,33% durante este periodo
de tiempo con respecto al total establecido en la normativa legal
vigente. Por la importancia que representa el sector para la economia a
nivel nacional, es fundamental el fortalecimiento de las politicas publicas
vy la inversion efectiva en las MIPYMES.
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El estudio evalua el grado de cumplimiento de las metas delineadas en
los objetivos estratégicos de la Politica Nacional de Ciencia, Tecnologia
e Innovacion (PNCTI) en Paraguay hasta el afo 2030. El propdsito
principal fue analizar el cumplimiento de las metas establecidas en el
PNCTI para mejorar los indicadores de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
(CTl) en Paraguay. Metodoldgicamente, se llevd a cabo una fase
descriptiva inicial, seguida de un analisis comparativo, explicativo,
predictivo y proyectivo. El estudio incluyd un analisis prospectivo para
proporcionar una vision del futuro en relacion con el cumplimiento de la
PNCTI y el Objetivo de Desarrollo Sostenible numero 9. Se examinaron
las metas establecidas en los objetivos estratégicos de la PNCTI,
evaluando el grado de cumplimiento actual como su proyecciéon hasta el
afo 2030. Como conclusidon, se determind que Paraguay ha logrado
avances en ciertos aspectos, no obstante, el pais aun enfrente desafios
significativos para alcanzar las metas fijadas. Resulta crucial aumentar la
inversion en Investigacion y Desarrollo (1+D), fomentar la generacion de
conocimiento, promover la innovacion y fortalecer la apropiacion social
del conocimiento. Estas acciones son fundamentales para impulsar el
desarrollo econdmico y social del pais y asi asegurar un futuro mas
préspero y sostenible.
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