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TOPICOS FUNDAMENTALES - EXAMEN DE GRADO
CARRERA: INGENIERIA - LIC EN MARKETING Y PUBLICIDAD

-

N/

» PARA GRADO DE LICENCIATURA R
AREAS: 1 al8
AREAS OBLIGATORIAS: Marketing, Investigacion de Mercado y Campafia
publicitaria. )
PARA GRADO DE INGENIERIA )
AREAS: 1 al9
AREAS OBLIGATORIAS: Marketing, Conducta del consumidor y Retail Marketing

J

AREA DE CONTABILIDAD Y COSTOS.

= Balance General. Estado de Resultados.

= Determinacién de Costos. MOD. MOI. CIF. Costos de Produccién.

= Costoselnversiones. Controldel Inventarios. Estructuracionde Presupuesto

AREA DE ADMINISTRACION Y RECURSOS HUMANOS.

- Areas Funcionales. Toma de Decisionesy Sistemas de Informacion.
= Planificacién y Organizacion. Direccion y Control.

= Desarrollo de Manual de Funciones.

AREA DE ECONOMIA

= Ofertay Demanda. Elementos de la OfertaylaDemanda. Teoriade laDemanda
la oferta.

Elasticidad tipos y Casos.

= Caracteristicas, formacién de precio, fijacion de niveles de Produccion bajo
competencia perfecta, monopolio, competencia monopolistica y oligopolio.

= Mercado de factores de produccién (tierra, trabajo y capital): demanda, ofertay
equilibrio.

= Flujo Circular de la Renta. Equilibrio y Desequilibrio Macroeconémico.
Macroecondmico.

= Roldel Gobierno frente alos desequilibrios. Politica Fiscal y Monetaria. Enfoque
Keynesiano.

AREA DE FINANZAS.

= Andlisis de Corto Plazo. Interés. Sistemas de Amortizacion. Fondos de
Amortizacion. Renegociacion de Deudas. Ratios Financieros.

Andlisis Multivariante.

= Analisis de Largo Plazo. Presupuesto de Capital. Costo de Capital. Estructura
Financiera Optima.

Valorizacion de unaEmpresa.

Obs: La existencia de los topicos fundamentales no implica que los temas del examen de grado sélo estén basados
en los mismos.

SEDES

MIEMBRO DE LA RED

Ciudad del Este, Paraguay | Avda. Mcal. Estigarribia esg. Cap. Brizuela | +595 61 500 106 r
Encarnacién, Paraguay | Avda. Mcal. Estigarribia 1269 c¢/14 de mayo | +595 71 209 097 ILUM N J



Asuncion, Paraguay +595 210800112810 www.americana.edu.py » UNIVERSIDAD

e —— >/\MER|C/\N/\ |

TOPICOS FUNDAMENTALES - EXAMEN DE GRADO

5. INVESTIGACION DE MERCADOS
= Sistemas de informacion de Mercados
= La definicién del problemay la propuesta de investigacion
* Investigacion Exploratoria y Analisis cualitativo
= Investigacion mediante encuestas (analisis general, métodos basicos de
comunicaciéon conlos encuestados)
= Métodos de Observacion.
= Investigacion Experimental
= Disefio de cuestionarios y formas
= Muestreo (disefio de Muestras y procedimiento de muestreo, determinacion del
Tamafio dela
Muestra
= Presentacion del Informe Final y Etapas Fundamentales.

6. MARKETING

A) Estratégico.

= Segmentacion

= Ciclo de vida del producto

= Analisis del entorno competitivo
= Estratégicas Genéricas

= Estrategias de Crecimiento

= Matriz BCG

B) Operativo.
= Producto. Precio. Plaza.Promocién
= Merchandising.

C) Internacional.

» Loquedebemosconocerdelosmercadosinternacionales. Oferta Exportable
» Seleccion de mercados INTERNACIONALES

= Necesidad de una investigacion de mercados en los mercados INTERNACIONALES
= Estrategias de MarketingInternacional

= Mecanismos de Penetracién en los Mercados Internacionales

» Disefio y presentacién de los productos para la Exportacién

= Formacion de costos y precios para un producto de exportacion.

 Publicidad y participacién en Ferias Internacionales

= El Agente de Ventas Internacionales. Agentes de Exportacion

Obs: La existencia de los topicos fundamentales no implica que los temas del examen de grado sélo estén basados
en los mismos.
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7. CONDUCTA DEL CONSUMIDOR
= Principalesfactores que influyen sobre el comportamiento del consumidor
= Proceso de decisién de compra
= Motivacion del Consumidor (metas, necesidades, frustracion)
= Investigacion Motivacional
= Personalidad y Comportamiento del consumidor
= Percepcion del Consumidor
= Posicionamiento y reposicionamiento de Productos
= Formacion y cambios de actitudes del consumidor.

8. CAMPANA PUBLICITARIA
= Inbound Marketing
= Ambient Marketing
= Concepto creativo
= Pauta de medios (TV, radio, prensa, OOH, etc.)
= Brand equity
= Disefio de campaiia publicitaria integral

9. RETAIL MARKETING
=Category Management
=Scorecards de control
=Key Account Management
*Modelos AIDA
*Merchandising
*Shopper Marketing
=Showrooming
~e-tail

Obs: La existencia de los topicos fundamentales no implica que los temas del examen de grado soélo estén basados
en los mismos.
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